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Predgovor

ZLATKA SALOPEK

Smjernice za izracun cijena djela dizajna nastale su kao odgovor na svakod-
nevne upite za olak$8anjem nacina vrednovanja i procjene cijene usluga di-
zajna. Ta potreba ne dolazi samo od dizajnera, ve¢ i od drzavnih institucija
(ministarstava, agencija i sudova) te klijenata. Uz to se takav dokument
namece kao jedan od temeljnih koraka prema uredenom trzistu koje one-
mogucuje nametanje dampinskih cijena i obezvredivanje autorskog rada.

Rad na izradi Smjernica zapoc€eo je prije viSe od deset godina, a pretho-
dio mu je Cjenik Hrvatske autorske agencije koji je dugo vremena bio jedini
standard za procjenu cijena dizajna. Kroz godine rada na Smjernicama
konzultiran je €itav niz sli€énih dokumenata iz drugih zemalja, svaki sa
razli¢itim pristupom problematici. Spomenimo ovdje samo neke: smjer-
nice udruZenja austrijskih dizajnera Design Austria, nizozemskih dizaj-
nera Beroepsorganisatie Nederlandse Ontwerpers, Spanjolskih dizajnera
Asociacion de Directores de Arte y Disenadores Graficos, slovenskih diza-
jnera Drustvo oblikovalcev Slovenije te Calkulator, alat za procjenu cijena
dizajna koji svojim ¢lanovima preporucuje Ico-D.

U posljednjoj se fazi rad na Smjernicama uglavnom odvijao u obliku ek-
spertnih radnih skupina fokusiranih na pojedine segmente cjenika, uz kon-
zultacije s pravnim stru¢njacima, no taj rad ne bi bio mogué da kvalitetna
i temeljita osnova ovog dokumenta nije bila postavljena godinama ranije,
na ¢emu zahvaljujemo svim kolegicama i kolegama koji su sudjelovali u
radu na ovom projektu.

Buduci da se sama dizajnerska profesija, neposredan kontekst u ko-
jem se ona razvija, kao i uvjeti u kojima djelujemo kao dizajneri, rapidno
mijenjaju, ovaj dokument nikako nije definitivan, i u nekim svojim se-
gmentima vjerojatno nije savrSen. Kako bi ostao trajno referentan, bit ¢e
ga potrebno periodi¢no u tom smislu aZurirati, korigirati i upotpunjavati
ovisno o aktualnom trenutku dizajnerske profesije, ali uvijek zadrzavajuci
visoke strukovne standarde, Stiteci interese dizajnerske zajednice, i vodeci
raéuna da on mora voditi stimulativhom okruzZenju za dizajnersko djelo-
vanje. Bez obzira $to je primarno nastao u okviru Hrvatskog dizajnerskog
drustva, ovaj dokument ne biimao tezinu koju ima da se inicijativi nije
pridruzila i druga krovna strukovna udruga koja u svom sastavu u velikom
broju okuplja dizajnere - Hrvatska udruga likovnih umjetnika primijenjenih
umjetnosti (ULUPUH). U tom smislu, vrijednosti i standardi koje Smjernice
poku$avaju uspostaviti, zajednicke su.

Na kraju, Zelimo posebno zahvaliti brojnim profesionalcima ¢iji su
autoritet, stru€nosti i iskustvo, te nezanemariv trud i strpljenje, bili ne-
procjenjivi u njegovoj izradi: Mario Anigié, Sanja Artukovié, Zeljko Boré&i¢,
Stipe Brci¢, Davor Bruketa, Lana Cavar, Vanja Cuculi¢, Nenad Dogan,

Ivan Doroghy, Damir Gamulin Gamba, Gordana Golik, Andrea Hercog,
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Marko Korzinek, Neven Kovaci¢, Dejan Krsi¢, Branimir Lazanja, Natasa UVOd

.....

Ira Payer, Sanja Petek, Zrinka Penava Dogan, Nikola Radeljkovi¢ , Marko ‘Smijernice za izradun cijena djela dizajna’ (u daljnjem tekstu: Smjernice)
Rasié, Igor Stanisljevi¢, Marko Sesni¢, Goran Martin Stimac, Goran dio su nastojanja da se olaksa procjena cijene usluge te one odreduju
Turkovi¢, Vedrana Vrabec, Narcisa Vukojevi¢ i drugi. nacin vrednovanja i obracunavanja cijena usluga dizajna. Smjernice su

zasnovane na Zakonu o autorskom pravu i srodnim pravima1 (ZAPSP),
temeljnom propisu Republike Hrvatske kojim se ureduje pravo autora na
njihovim djelima iz knjiZevnog, znanstvenog i umjetni¢kog podrugja, pa
tako i na djelima dizajna, koja su predmet Smjernica.

Cijene navedene u Smjernicama predstavljaju minimalne vrijednosti
koje se preporucduju ¢lanovima Hrvatskog dizajnerskog drustva (HDD) i
Hrvatske udruge likovnih umjetnika primijenjenih umjetnosti (ULUPUH) za
odredivanje autorskih naknada za djela dizajna.

Bududéi da se Smjernice odnose na tri segmenta dizajna — modni /
odjevni, dizajn vizualnih komunikacija i industrijski / produkt dizajn — neki
od naputaka su zajednicki, ali se neki naputci i ponavljaju, jer ¢e Citatelj i
korisnik Smjernica vjerojatno posegnuti za onim dijelom ovoga teksta koji
mu je potreban, ovisno u koji segment dizajna ulazi njegova narudzba.

Napominjemo da smo u Smjernicama kod oznacavanja identiteta oso-
ba koje su akteri u procesu narudzbe i izrade djela dizajna koristili muski
rod radi lakSe Citljivosti teksta, te se oni odnose i na Zenski rod.

1 Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima, NN 167/03, 79/07,80/11,125/11, 1
41/13,127/14. Prodidéena verzija teksta Zakona dostupna je na: http:/www.zakon.
hr/z/106/Zakon-o-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima
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Temeljni pojmovi

Izraz ‘dizajner’ odnosi se na ¢lanove i ¢lanice Hrvatskog dizajnerskog drus-
tva (HDD) i Hrvatske udruge likovnih umjetnika i primijenjenih umjetnosti
(ULUPUH) bez obzira na to obavljaju li svoju djelatnost kao samostalni
dizajneri, vode vlastite tvrtke ili se bave svojom djelatno$éu u suradnji

ili partnerstvu s institucijama ili osobama koje nisu ¢lanovi HDD-a il
ULUPUH-a.

Izraz ‘djelo dizajna’ obuhvaéa sdm dizajnerski proces kao i vidljiv re-
zultat tog procesa, odnosno, u smislu Zakona o autorskom pravu i srod-
nim pravima, izjednaéen je s pojmom ‘autorsko djelo’ (koje sadrzava sva
neprenosiva i komercijalno iskoristiva prava), dok se termin ‘dizajn’ koristi
samo kao oznaka procesa.

Izraz ‘autor’ oznacava fizi¢ku osobu koja je stvorila autorsko djelo dizaj-
na te kojoj na osnovi stvorenog djela pripada autorsko pravo.

Izrazi ‘original’ i ‘djelo’ odnose se na dizajnerske projekte bez obzira na
to jesu li prezentirani, odnosno isporuceni, u idejnoj ili izvedbenoj fazi. To
se jednako odnosi na dizajnerske projekte koji su prezentirani ili isporu-
¢eni u digitalnom obliku, kao i na one u materijalnom obliku (ispisi, crtezi,
makete, modeli, prototipovi, vizualizacije i dr.).

‘Proizvodnjom’ se smatra svaka metoda reprodukcije ili izrade autor-
skog djela koja je u skladu s izvedbenim projektom dizajnera.

‘Promidzbom’ se smatra svako reproduciranje djela dizajna s namjerom
promidzbe proizvoda ili klijenta.

1ZNOSI

Iznosi u Smjernicama izraZeni su u bodovima. Minimalna vrijednost jed-

nog boda iznosi kunsku protuvrijednost jednog eura, po srednjem tecaju

Hrvatske narodne banke, na dan sklapanja ugovora ili izdavanja ra¢una.
Dizajner, odnosno dizajnerska tvrtka, moze u skladu sa svojim refe-

rencijama, iskustvom, specijalizacijom ili dr. odrediti kao vrijednost boda

vrijednost vecu od protuvrijednosti jednoga eura (npr. 10 kn, 15 kn itd.).
Iznosi navedeni u Smjernicama su neto iznosi.

UMANJENJE CIJENA DJELA DIZAJNA
Korisnicima koji djela dizajna koriste u neprofitne svrhe (npr. u kulturne,

znanstvene, odgojno-obrazovne, zdravstvene, humanitarne, sportske,
vjerske i druge svrhe) naknada se moZe umanjiti do 50%.
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Za ugovore u vrijednosti od najmanje 20 000 bodova (s razdobljem
realizacije narudZbe djela dizajna unutar jedne godine) moguce je umanijiti
ukupnu cijenu za najvise 20% (rabat).

Korisnicima koji djela dizajna koriste u okviru humanitarnih akcija op-
¢eg drustvenog interesa, naknada se moze umanjiti do 100%.

UVECANJE CIJENA DJELA DIZAJNA
Ako korisnik zahtijeva realizaciju projekta u vrlo kratkom roku, autor /
nositelj prava ima pravo na poveéanu naknadu do 100%. Realno vrijeme

potrebno za izradu pojedinog djela dizajna utvrduje autor prema sloZeno-
sti i parametrima zadanima projektnim zadatkom.
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Proces suradnje s dizajnerom

Modeli angaziranja dizajnera su: izravno ugovaranje, pozivni natjecaj i
javni natjecaj.

Svaki proces suradnje s dizajnerom sastoji se od nekoliko koraka uobi-
¢ajenih u profesionalnoj praksi:

— Naruditelj stupa u kontakt s dizajnerom, objasnjava mu svoje potrebe
te definira (sam ili u suradnji s dizajnerom) projektni zadatak, obujam
narudzbe i rokove izvedbe.

— Dizajner daje ponudu temeljenu na definiranom obujmu posla, s jasno
odredenim rokovima, fazama naplate i brojem ponudenih idejnih rjese-
nja (uobic¢ajeno je jedno do tri rjesenja).

— Nakon pismenog prihvacanja ponude od strane narucitelja, dvije strane
sklapaju i potpisuju ugovor.

— Naruditelj isporucuje dizajneru sve potrebne podatke, dokumente, sli-
kovne i tekstualne materijale potrebne za rad na projektu.

— Dizajner u dogovorenom roku predstavlja idejni projekt. Idejni projekt
sadrzi temeljni koncept, osnovnu ideju djela te prikaz karakteristi¢nih
situacija i osnovnih smjernica za izradu izvedbenog projekta.

— Nakon pismenog odobrenja idejnog rjeSenja dizajner pristupa izved-
benom rjesenju te ga prezentira narucitelju u dogovorenom roku.
Izvedbeni projekt uklju€uje razradu temeljnog koncepta i u podrucju
dizajna vizualnih komunikacija dizajn s konkretnim (slikovnim i tekstu-
alnim) sadrZajem. Izvedbeni projekt ne uklju¢uje pripremu za tisak ili
drugu vrstu proizvodnje.

— Nakon pismenog odobrenja izvedbenog rjeSenja dizajner radi pripremu
djela za proizvodnju.

— Narugitelj po zavrSetku dizajnerova posla isplacuje posljednju fazu
honorara. Narucitelj ne dobiva pravo koristenja djela dizajna dok cjelo-
kupni honorar nije isplacen.
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Uvjeti suradnje s dizajnerom

Dogovor o angaZiranju dizajnera, odnosno o narudzbi dizajnerskih uslu-
ga, treba popratiti pismenim dokazom (autorsko-pravnim ugovorom), uz
jasno definiranje uvjeta suradnje.

Dizajnerske usluge mogu ukljucivati izradu projektnog zadataka,
idejnog i izvedbenog projekta, savjetovanje, prisustvovanje sastancima
ili sudjelovanje u drugim skupovima, odnosno bilo koju kombinaciju
navedenog.

U slucaju da dvaili viSe dizajnera rade kao konkurenti na istome poslu,
oni moraju biti obavijeSteni o tome. Dizajneri imaju pravu znati imena
svojih konkurenata.

AUTORSKO PRAVO | PRAVO ISKORISTAVANJA AUTORSKOG DJELA

Autorsko pravo sadrzava moralna prava autora, imovinska i druga prava
autora, a traje za Zivota autora i 70 godina nakon njegove smrti.

Autorsko pravo je neprenosivo, medutim prenosivo je pravo koristenja
autorskog djela. Druga osoba (korisnik) moZe upotrebljavati autorsko
djelo samo na temelju ugovora kojim se definira svrha upotrebe, vrije-
me koristenja, podrudje koriStenja te opseg koriStenja i kojim se prenosi
pravo koristenja autorskog djela. Pravo koriStenja moze biti zasnovano
kao iskljucivo ili kao neiskljucivo pravo te kao ogranic¢eno ili neograni¢eno
vremenski, prostorno i koli¢inski.

Osim kada je ugovorom drukgije uredeno, autor prenosi prava na
iskoriStavanje djela u ograni¢ene svrhe i u ograni¢enom opsegu — u zemlji
nastanka djela i samo za prvu nakladu. Prije planiranja daljnje uporabe
djela ili tiskanja novih izdanja potrebno je od autora djela zatraziti prista-
nak. Autor zadrZava sva prava koja nisu izrijekom navedena u ugovoru.

Neograniceni prijenos prava koriStenja omogucuje narucitelju neogra-
ni¢eno pravo koristenja djela u neogranicenom broju izdanja.

Narucitelj ne smije pravo na koristenje djela prenijeti na trecu stranu
bez autorova pristanka, osim kada se takav prijenos vrsi u sklopu promje-
ne vlasnistva nad tvrtkom ili dijelom tvrtke. Autor ¢ak i tada ima pravo
uloziti veto na prijenos prava, ako smatra da bi mu takav prijenos mogao
narusSiti ugled.

IMOVINSKO PRAVO AUTORA

Osim kada je ugovorom drukgije uredeno, svi materijali iz radne faze
dizajnerskog projekta ostaju u vlasnistvu autora i moraju mu biti vraceni
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neosteceni. U slucaju ostecenja, narucitelj je duzan platiti troskove po-
pravka ili zamjene u skladu s prirodom Stete.

Ako ugovorom nije drukéije odredeno, dizajnerski se rad do predaje
dizajnerskog projekta mora tretirati kao poslovna tajna.

IZMJENE, ISPRAVCI | PRILAGODBE

Dizajnerski projekt ne smije se mijenjati, ispravljati niti prilagodavati bez
pristanka autora te je za sve intervencije potrebno pribaviti autorovo
dopustenje u pisanom obliku. Autor pri tome zadrzava pravo pregledati i
odobriti takvo izmijenjeno djelo.

STANDARDI PROIZVODNJE | KONTROLA PROIZVODNOG PROCESA

Dizajner ima pravo ocekivati zadovoljavajucu kvalitetu proizvodnje svojeg
autorskog djela te primjenu najpogodnije metode proizvodnje, uz pravo
nadziranja proizvodnog procesa.

Po izradi probnog otiska ili prototipa, proces proizvodnje smije se
nastaviti tek nakon odobrenja autora, Sto znaci da dizajner ima pravo
zabraniti objavljivanje svojega djela ako je ono tehnicki izvedeno na lo§ ili
neprimjeren nacin.

Nije dozvoljeno proizvoditi dizajnerski rad na nacin koji nije definirao
autor (npr. u drugim bojama, materijalima, tehnikama i dr.). Takva se pro-
mjena smatra preinakom autorskog djela za koju je potrebno imati izri¢ito
autorovo dopustenje u pisanom obliku.

BESPLATNI PRIMJERCI

Dizajner ima pravo na barem 10 besplatnih proizvedenih uzoraka svojeg
djela, odnosno na barem jedan besplatan uzorak u sluc¢aju ograni¢enih
naklada. To se ne odnosi na proizvode velike vrijednosti i na proizvode c&iji
je karakter takav da se zahtjev za besplatnim primjercima dizajna ne bi
mogao smatrati razumnim.

Autor ima pravo uzorke koristiti u svrhu vlastite promocije.

PROMIDZBA AUTORSKOG DJELA
PromidZba dizajnerskog projekta treba ukljucivati pune podatke o au-

torstvu, uvijek kada je to prikladno, a osobito u priopéenjima za javnost,
medijskim objavama u reklamne svrhe te na izlozbama i natjecajima.
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Dizajner ima pravo koristiti svoje djelo ili reprodukciju svojeg djela u
svrhu promidZbe, oglasavanja ili izlaganja nakon ugovorenog datuma
objave.

PLACANJE

Racuni se podnose po zavrSetku posla ili u medufazama, prema dogovoru
s naruditeljem. Racuni dospijevaju na naplatu odmah nakon ispostavljanja.
Ovo se jednako odnosi i na djela dizajna koje je narucitelj narucio, ali nije
upotrijebio ili proizveo.

Plaéanjem naknade za grube skice i pripremni rad narucitelj ne stjece
vlasnic¢ko pravo niti pravo na iskoriStavanje.

U slucaju da klijent izmijeni ili prosiri originalne zahtjeve (vezane uz
obim ili vremensko trajanje projekta), dizajner ima pravo na dodatnu na-
knadu u razmjeru s dodatnim poslom.

TANTIJEMI

U odredenim su slu¢ajevima tantijemi primjereniji oblik naknade od fiksne
cijene ili obracuna satnice. Pla¢anje naknade u obliku tantijema vezuje
dizajnerovu ukupnu naknadu uz uspjeh dizajnerskog rjeSenja i smanjuje
iznos pocetne naknade. Ta po€etna naknada treba biti odredena i ugovo-
rena tako da pokriva dizajnerove troskove, iskljucujuci dobit, i kao takva
se smatra predujmom tantijema. Tantijemi se mogu odrediti kao postotak
proizvodne, maloprodajne ili veleprodajne cijene objavljenog djela, ili po
primjerku djela, a u skladu s ugovorom.

RAZNI TROSKOVI

Dizajner ima pravo potraZivati naknadu troskova na koje je klijent pristao
ugovorom, uklju€ujuéi putne troSkove, hotelski smjestaj, izdatke u goto-
vini, medunarodne telefonske razgovore, tipografske troskove, troskove
izrade maketa i dr.

U slucaju da dizajner u dogovoru s naruciteljem koristi profesionalne
usluge trece strane, takve se usluge naplacuju posebno, i to u njihovu pu-
nom iznosu, odnosno iznosu uveéanom za ugovorom definirani postotak.
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OTKAZIVANJE UGOVORA ILI PROJEKTA | OBESTECENJE

Po otkazivanju dogovora prije isteka roka, dizajner ima pravo na pravi¢nu
financijsku naknadu za pruZene usluge u smislu vremena, truda i tro§kova
te za sve obveze koje je preuzeo, a koje su proizasle iz originalnog zadatka.

Ako narucitelj otkaZe narudzbu u fazi idejnog projekta iz razloga za koje
dizajner nije odgovoran ili ako klijent reducira opseg zadatka, obavezan je
nadoknaditi honorar za idejni projekt uklju¢ujuéi do tada stvorene troSko-
ve dodatnih usluga. Dizajner takoder ima pravo ispostaviti racun odstete
za neiskoriSteni kapacitet posla i Stete koje su time nastale. Ako narucitelj
ne prihvati prezentirani idejni projekt, obeSteéenje iznosi punu cijenu

idejnog projekta (za rubrike u Smjernicama u kojima nije posebno izraZena

cijena idejnog projekta obestecenje iznosi 60% pojedine cijene dizajna),
bez naknade za koristenje.

Ako narucitelj otkaze narudzbu u fazi izrade izvedbenog projekta, obe-
Stecenje iznosi punu cijenu dizajna za dovrseni dio projekta (ukljucujudi
dotad stvorene troskove dodatnih usluga), bez naknade za koristenje.

Dizajner ima pravo odstupiti od ugovora ako mu narucitelj grubo povri-
jedi profesionalni integritet ili ako je u zaostatku s placéanjem honorara. To
pretpostavlja najavu povlacenja i stavljanje naknadnog roka plac¢anja koji
nije duZi od Cetiri tjedna. Pravo povlacenja postoji i u postupku stecaja
narucitelja. U oba sluéaja dizajneru pripada nov€ana naknada honorara za
sve zapocete radove, kao i do tada napravljene troskove usluga.

REGISTRACIJA DIZAJNA
U slucaju kada je poZeljno registrirati dizajnersko rjeSenje, poput uzorka
ili zastitnog znaka, i kada su prava na iskori$tavanje prenesena na klijenta,

autor je duzan suradivati pri podnoSenju zahtjeva za registraciju. Troskove
registracije snosi klijent.
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Obaveze i prava dizajnera

— dizajner ima obavezu posao obauviti briZljivo i savjesno. Za posljedice
grubog nemara odgovara financijski do visine svog honorara, bez poreza

— dizajner je obavezan stvarati djela koja su korisna za komunikaci-
ju poslodavca i koja odgovaraju medijskim i tehni¢kim zahtjevima
proizvodnje

— dizajner ima pravo angaZirati suradnika ili koautora za izvodenje uze
specijaliziranih poslova

— dizajner ima pravo angaZirati suradnika koji ¢e raditi s njim na dizajnu
i zastupati ga, ali ima odgovornost prema narucitelju za rad i djelo tog
suradnika

— dizajner ima pravo na informaciju o opsegu koriStenja njegova djela

— dizajner ima pravo potpisivati svoje djelo i na druge se nacine identifici-
rati kao autor

— dizajner se obvezuje savjesno drzati termina predaje

— dizajner ne smije tre¢oj osobi u€initi dostupnim dokumente naruditelja
koji sumu dani na koristenje. Ova se obaveza proteze i na suradnike
dizajnera

— dizajner se obavezuje ¢uvati radne i finalne dokumente jednu godinu
nakon proizvodnje djela

— dizajner ne odgovara za to€nost i pravnu dostupnost materijala koje je
dobio od narucitelja

— dizajner je obavezan upozoriti narucitelja ako je koristio tuda autorska
djela za koja nema prava na koristenje, ali nije odgovoran ako narucitelj
objavi rad s istima usprkos njegovu upozorenju

— dizajner nije odgovoran za pogreske u proizvedenom djelu, ako je naru-
citelj pregledao i odobrio djelo prije proizvodnje

— dizajner nije odgovoran za kvalitetu proizvodnje ako se ne slaze s odabi-
rom proizvodaca ili ako mu nije omoguéeno nadziranje proizvodnje.
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Obaveze i prava narucitelja

— narucitelj se brine za to da svi dokumenti i okolnosti koje su neophod-
ne za optimalno ispunjavanje zadatka na vrijeme i u potpunosti ucini
dostupnima dizajneru. Ako kasni s predajom istih, dizajner ne mora
postivati prethodno dogovoreni termin zavrSetka posla

— obaveza naruditelja je da ima pravo na koristenje svih materijala (u
slucaju dizajna vizualnih komunikacija: slikovnih ili tekstualnih) koje
predaje dizajneru

— narucitelj je obavezan brinuti se da djelo dizajnera bude koristeno
prema odredbama ugovora samo za predvideni cilj i u dogovorenom
opsegu

— narucitelj nema prava na koriStenje autorskog djela dok nije podmirio
sva plac¢anja ugovorena s dizajnerom

— ako narucitelj nije ujedno i korisnik djela dizajna, on ima obavezu pre-
nijeti prava na koriStenje na konaénog narucitelja i obavijestiti o tome
dizajnera; medutim, zadrZzava obavezu placanja i omogucavanja kvali-
tetnog rada dizajneru

— narucitelj je duZan imenovati osobu ili osobe koje su ovlastene davati
upute dizajneru u ime narucitelja

— narucitelj je duZan izvijestiti dizajnera ako na ponudenom projektu veé
suraduje s drugim dizajnerom

— naruditelj nema pravo na ‘otvorene datoteke2’, ako nije drugacije
ugovoreno

— narucitelj ima pravo ukazati na nedostatke i zahtijevati njihovo ispravlja-

nje u razumnom roku.

2 Otvorene datoteke su dokumenti u koje se moZe intervenirati. Primjer otvorene dato-

teke je prijelom knjige u formatu indd. ili ai. Primjer zatvorene datoteke je .pdf zasti¢en

lozinkom.
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Upute za izracunavanje cijena djela
dizajna vizualnih komunikacija

NACIN IZRACUNAVANJA CIJENA

Ukupna cijena pojedinog djela dizajna vizualnih komunikacija (bez
dodatnih usluga i troskova) sastoji se od zbroja dva dijela:

— cijene dizajnai

— naknade za koriStenje.

Cijena dizajna pojedinog djela dizajna vizualnih komunikacija jednaka je za

sve narudzbe i uklju€uje razvojni proces u dvije faze:

— idejni projekt (temeljni koncept, izgled karakteristi¢nih stranica i dr.)

— izvedbeni projekt (razrada temeljnog koncepta i dizajn s konkretnim
sadrZajem).

U Smjernicama za jednostavnije zadatke nije posebno izraZena cijena
idejnog i izvedbenog projekta. Unutar pojedinacne cijene dizajna odnos
idejnog i izvedbenog projekta iznosi 60:40%.

U sluéaju sloZenijih / opseZnijih zadataka u Smjernicama je posebno
izraZena cijena idejnog, a posebno izvedbenog projekta po pojedinim
elementima Cije se cijene zbrajaju (npr. knjiga, brosura, skupina
ambalaZe, serija plakata i dr.). Za pojedine izvedbene projekte Ciji je
opseg varijabilan izraZena je cijena jedinicnog elementa (npr. prijelom
po stranici za brosure). Buduci da je prerada djela dizajna ponekad
zahtjevnija od stvaranja novog djela, u Smjernicama je cijena redizajna
jednaka cijeni dizajna. Samo u pojedinim sluéajevima, kada se uistinu radi
o jednostavnom zadatku, dizajner moZe odobriti popust koji je u skladu s
realnim opsegom zadatka.

Naknada za koristenje izraCunava se mnoZenjem cijene dizajna
odgovaraju¢im faktorima te se dodaje cijeni dizajna.

Visina naknade za koriStenje djela dizajna vizualnih komunikacija ovisi o:
— vremenu (trajanju) koristenja

— podrugju koristenja

— opsegu koriStenja.
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Formula za izraCunavanije cijene pojedinog djela dizajna vizualnih
komunikacija:
A+(AxBxCxD)

A — dizajn (cijene navedene u tabelama)

B — vrijeme/trajanje kori$tenja (do godinu dana, do 5 godina, do 15 godina
ili neograniceno)

C - podrucje koristenja (lokalno, nacionalno, regionalno, podrucje Europe
ili neograniceno)

D — opseg koristenja (mali, sredniji, velik ili neogranicen)

VRIJEME KORISTENJA

Ograniceno vrijeme koristenja
Podrazumijeva definirani period (od jedne, 5 ili 15 godina), $to je u autor-
skom ugovoru definirano kao datum predaje izvedbenog projekta.

Neograniceno vrijeme koriStenja

Narucitelju se ustupa trajno pravo koriStenja djela dizajna vizualnih
komunikacija (npr. u slué¢aju ponovljenih izdanja nije potrebno obnavljati
autorsko-pravni ugovor).

PODRUCJE KORISTENJA

Podrucje koriStenja je zemljopisni prostor na kojem narucitelj namjerava
koristiti odredeno djelo dizajna.

Lokalno podrucje koristenja
Podrazumijeva koriStenje djela dizajna na nivou odredenog grada ili
Zupanije.

Nacionalno podrucje koristenja
Podrazumijeva koriStenje djela dizajna u Republici Hrvatskoj.

Regionalno podrucje koristenja

Podrazumijeva koriStenje djela dizajna u susjednim zemljama, odnosno
iskoriStavanje odredenog djela dizajna na najviSe Sest trziSta, koji brojem
stanovnika ne prelaze broj stanovnika navedenih trzita za vise od 20%.

Europsko podrucje koriStenja

Podrazumijeva koriStenje djela dizajna na zemljopisnom podrucju Europe
(ne samo Europske Unije).
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OPSEG KORISTENJA

Zbog specifi¢nosti pojedinih podrugéja dizajna vizualnih komunikacija u
Smijernicama se kriterij za definiranje opsega koriStenja djela dizajna razli-
kuje za pojedina poglavlja: npr. za publikacije, plakate i ambalaZzu kriterij
definiranja opsega je naklada, za vizualni identitet poduzeéa ili proizvoda
kriterij je veli¢ina gospodarskog subjekta.
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Vizualni identitet

Dizajn sustava vizualnog identiteta podrazumijeva prijedlog i definiranje,
odnosno idejni i izvedbeni projekt osnovnih grafi¢kih standarda: znaka i/
ili logotipa, karakteristi¢nih boja i tipografije te ostalih elemenata koji ¢ine
dio sustava vizualne identifikacije. Dizajner na temelju projektnog zadat-
ka odreduje je li sustav jednostavan ili slozen. Primjer sloZenog sustava
vizualnog identiteta je arhitektura znaka / logotipa u sluéaju kada postoje
ekstenzije osnovnog logotipa, jeziéne mutacije logotipa ili slogana, defi-
niranje slikovnog izraza te neke druge situacije u kojima projektni zadatak
zahtijeva detaljniju razradu osnovnih grafickih standarda.

Izvedbeni projekt vizualnog identiteta uklju€uje izradu osnovnog priruc-
nika za uporabu vizualnog identiteta (digitalni zapis) s prikazom vizualnih
konstanti (znak / logotip u razliéitim situacijama, odnosi znaka i logotipa,
smanjenja, sustav boja i tipografije i dr.) te osnovnim smjernicama za pri-
mjenu vizualnog identiteta. Definicija tipografije ne ukljucuje pravo koriste-
nja pojedinog pisma.

Izvedbeni projekt ne ukljucuje aplikacije vizualnog identiteta, odnosno
dizajn pojedinacnih sredstava komunikacije kao $to su tiskanice, promotiv-
ni materijali, transportna sredstva, signalizacija itd.

Izrada opseZnog priru¢nika za uporabu vizualnog identiteta (knjige stan-
darda) naruduje se i naplaéuje posebno, po cijeni dizajna brosure / kataloga
(Informativna i promotivna sredstva), a za svaku pojedinu aplikaciju vizual-
nog identiteta sadrZzanu u knjizi standarda naplacduje se idejni projekt (ako ci-

jena idejnog projekta nije posebno izraZena, ona iznosi 60% pojedine stavke).

A
Vizualni identitet — jednostavni sustav IDEJNI 1 1ZVEDBENI PROJEKT 1680
Vizualni identitet — sloZeni sustav IDEJNI 1 1ZVEDBENI PROJEKT 2 800
Znak i/ili logotip IDEJNI11ZVEDBENI PROJEKT 1 000
Redizajn znaka i/ili logotipa IDEJNI11ZVEDBENI PROJEKT 1 000
Podlogotip, izvedenica iz osnovnog znaka i/ili logotipa 450

IDEJNI I IZVEDBENI PROJEKT

B c D

VRIJEME KORISTENJA PODRUCJE KORISTENJA OPSEG KORISTENJA
do 1 godine 0,05 lokalno 0,5 mali 0,5

do 5 godina 0,1 nacionalno 1 srednji 1

do 15 godina 0,3 regionalno 2 veliki 2
neograni¢eno 0,5 europsko 4 neograniceni 3

neograni¢eno 6
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Ukupna cijena (bez dodatnih usluga i tro§kova) izraéunava se zbrojem cijene dizajna
i naknade za kori$tenje. Cijena dizajna jednaka je za sve narudzbe, dok naknada za
koriStenje ovisi o vremenu, podrucju i opsegu koristenja odredenog djela dizajna.
A+(AxBxCxD)

OPSEG KORISTENJA

Opseg (veli¢ina) gospodarskih subjekata (pravne i fizicke osobe)

Veli¢ina gospodarskih subjekata odredena je na temelju Zakona o poticanju razvoja malog
gospodarstva® i Zakona o ratunovodstvu*. Gospodarski subjekti (pravne i fizicke osobe)
dijele se na mikro gospodarske subjekte, male gospodarske subjekte, srednje gospodarske
subjekte i velike gospodarske subjekte.

Mali opseg koriStenja — mikro gospodarski subjekt
Karakteristika: prosje¢no godi$nje do 10 zaposlenika.

Srednji opseg koriStenja — mali gospodarski subjekt
Karakteristike: prosjecno godisnje do 50 zaposlenika, ukupna aktiva do 27 milijuna kuna i
godisnji prihod do 54 milijuna kuna.

Veliki opseg koriStenja — srednji gospodarski subjekt
Karakteristike: prosjecno godisnje do 250 zaposlenika, ukupna aktiva do 108 milijuna kuna
i godisnji prihod do 216 milijuna kuna.

Neograniceni opseg koriStenja — veliki gospodarski subjekt

Karakteristike: prosje¢no godi$nje vise od 250 zaposlenika, ukupna aktiva visa od 108
milijuna kuna i godi3nji prihod visi od 216 milijuna kuna. Osim velikih obveznika primjene
Zakona o racunovodstvu, velikim obveznicima smatraju se i:

— sve banke, stambene Stedionice, drustva za osiguranje, leasing drustva, drustva za
upravljanje investicijskim fondovima i investicijski fondovi s pravhom osobnoséu,
drustva za upravljanje investicijskim fondovima i zasebna imovina bez pravne osobnosti
kojom upravljaju, drustva za upravljanje obveznim mirovinskim fondovima i zasebna
imovina bez pravne osobnosti kojom upravljaju, drustva za upravljanje dobrovoljnim
mirovinskim fondovima i zasebna imovina bez pravne osobnosti kojom upravljaju, miro-
vinska osiguravajuca drustva,

— svi obveznici koji izraduju konsolidirane financijske izvjestaje sukladno Medunarodnim
standardima financijskog izvjestavanja (MSF1)

— svi drugi obveznici iz djelokruga nadleznosti nadzornih institucija iz ¢lanka 15. stavka 5.
Zakona o ra€unovodstvu.

3 Zakon o poticanju razvoja malog gospodarstva, NN 29/02, 63/07,53/12,56/13.
Prodiséena verzija teksta Zakona dostupna je na: http:/www.zakon.hr/z/527/
Zakon-o-poticanju-razvoja-malog-gospodarstva

4 Zakon o raéunovodstvu, NN 109/07, 54/13, 121/14. Pro¢i§éena verzija teksta
Zakona dostupna je na: http:/www.zakon.hr/z/118/Zakon-o-raéunovodstvu
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Jednostavne aplikacije
vizualnog identiteta

Preduvjet za dizajn aplikacija su prethodno definirani osnovni graficki

standardi vizualnog identiteta.

Primjer omotnica izvedenih iz osnovne su omotnice razli¢itih formata

s aplikacijom identi¢énom osnovnoj.

Posjetnica izvedena iz osnovne podrazumijeva mutaciju imena i

osobnih podataka.

Primjeri navedenih obrazaca su predlozak za faks, ra¢un, dostavnicu

ili narudzbenicu.

A
Listovni papir (memorandum) IDEJNII1ZVEDBENI PROJEKT 120
Listovni papir — nastavak IDEJNI I 1ZVEDBENI PROJEKT 40
Omotnica (osnovna), aplikacija na postojecu IDEJNI 11ZVEDBENI PROJEKT 60
Omotnica (izvedena iz osnovne), aplikacija na postojecu 40
IDEJNI | IZVEDBENI PROJEKT
Omotnica, originalan dizajn 1DEJNI11ZVEDBENI PROJEKT 150
Pecat IDEJNII1ZVEDBENI PROJEKT 60
Posjetnica (0SNoOvVNa) IDEJNI I 1ZVEDBENI PROJEKT 120
Posjetnica (izvedena iz 0SNOVNE) IDEJNI 1 1ZVEDBENI PROJEKT 60
Potpis za e-mail korespondenciju IDEJNI 1 1ZVEDBENI PROJEKT 60
Grupa obrazaca (minimalno 5) IDEJNI PROJEKT 250
Jedini¢ni obrazac unutar grupe 1zvEDBENI PROJEKT 60
Pojedinacni obrazac IDEJNI | 1ZVEDBENI PROJEKT 120
Mapa IDEJNI | 1ZVEDBENI PROJEKT 240
Korice registratora IDEJNII1ZVEDBENI PROJEKT 160
Vrecica IDEJINIIIZVEDBENI PROJEKT 180
Pozivnica IDEINIIIZVEDBENI PROJEKT 180
Transparent/zastava IDEJNI1IZVEDBENI PROJEKT 180
Akreditacijska kartica IDEJNI11ZVEDBENI PROJEKT 120
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Blok IDEJNII1ZVEDBENI PROJEKT 120
Elektronicka prezentacija (do 4 karakteristi¢ne stranice) 240
IDEJNI | 1IZVEDBENI PROJEKT

Grupa prijevoznih sredstava IDEJNI PROJEKT 600
Pojedina¢no prijevozno sredstvo unutar grupe 1zvEDBENI PROJEKT 300
Pojedinacno prijevozno sredstvo IDEJNI | 1ZVEDBENI PROJEKT 600
Jednostavna aplikacija na pojedini proizvod 1DeJNi11zvEDBENI PROJEKT 60
Natpis na objektu IDEJNI I 1ZVEDBENI PROJEKT 130
Oznaka navratima IDEJNI I I1ZVEDBENI PROJEKT 80

B
VRIJEME KORISTENJA

C
PODRUCJE KORISTENJA

D
OPSEG KORISTENJA

do 1 godine 0,05
do 5 godina 0,1

do 15 godina 0,3
neograni¢eno 0,5

lokalno 0,5
nacionalno 1
regionalno 2
europsko 4
neograni¢eno 6

mali 0,5
srednji 1

veliki 2
neograniceni 3

Ukupna cijena (bez dodatnih usluga i tro§kova) izraéunava se zbrojem cijene dizajna
i naknade za kori$tenje. Cijena dizajna jednaka je za sve narudzbe, dok naknada za
koriStenje ovisi o vremenu, podrucju i opsegu koristenja odredenog djela dizajna.

A+(AxBxCxD)

Opseg koriStenja odnosi se na veli¢inu gospodarskog subjekta — naruditelja (detaljnije

u poglavlju Vizualni identitet).
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Informativna
i promotivna sredstva

Informativna i promotivna sredstva podrazumijevaju broSure, kataloge
i godiSnje izvjeStaje. U cijenu dizajna nije uklju¢en urednicki posao,
kreativni nadzor, nadzor fotografiranja, istrazivanje i dr., kao niti troSkovi

fotografije, ilustracije te pisanja tekstova.

Ovi predlosci sluZe i za obracun cijena materijala vezanih uz turizam

i ugostiteljstvo (npr. jelovnik, vinska karta, cjenik pica i dr.).

A
Letak, 1—2 stranice IDEJNII1ZVEDBENI PROJEKT 240
Deplijan, do 4 stranice IDEJNII1ZVEDBENI PROJEKT 400
Brosura, do 8 stranica IDEJNI I 1ZVEDBENI PROJEKT 600
Cestitka/pozivnica, sloZeni dizajn IDEJNI11ZVEDBENI PROJEKT 400
Mapa, sloZeni dizajn I1DEJNI 1 1ZVEDBENI PROJEKT 400
Vrecica, sloZeni dizajn IDEJNI 1 1ZVEDBENI PROJEKT 400
Bro$ura, katalog, viSe od 8 stranica (jednostavno rjeenje) 520
IDEJNI PROJEKT
Brosura, katalog, vi$e od 8 stranica (sloZzeno rjeSenje) IpEsNI PROJEKT 840
Korice/naslovna stranica 1zvepBENO RIESENJE 120
Stranica jednostavnog prijeloma 1zvEDBENI PROJEKT 10
Stranica sloZenog prijeloma 1zvEDBENI PROJEKT 20
Serija plakata IDEJNI PROJEKT 840
Plakat unutar serije, do formata Bo 1zvepBENI PROJEKT 300
Pojedinacni plakat, do formata BO IDEJNI I 1zVEDBENI PROJEKT 800
Direktna posta (Direct mailing) 1DEsNI PROJEKT 840

Direktna posta (Direct mailing) 1zvepBeNI PROJEKT
—izraCunava se prema cijeni pojedine aplikacije
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Grupa prijevoznih sredstava, idejni projekt 1.200
Pojedino prijevozno sredstvo unutar grupe 1zvEDBENI PROJEKT 600
Pojedina¢no prijevozno sredstvo IDEJNI 1 1ZVEDBENI PROJEKT 1.200
Tabela 30
Grafikon, dijagram, shema — jednostavno rjesenje 60
Grafikon, dijagram, shema — sloZeno rjeSenje 190
B C D

VRIJEME KORISTENJA PODRUCJE KORISTENJA OPSEG KORISTENJA

do 1 godine 0,05 lokalno 0,5 mali 0,5

do 5 godina 0,1 nacionalno 1 srednji 1

do 15 godina 0,3 regionalno 2 veliki 2

neograni¢eno 0,5 europsko 4 neograniceni 3

neograni¢eno 6

Ukupna cijena (bez dodatnih usluga i troskova) izraunava se zbrojem cijene dizajna
i naknade za koristenje. Cijena dizajna jednaka je za sve narudzbe, dok naknada za
koriStenje ovisi o vremenu, podrucju i opsegu koristenja odredenog djela dizajna.
A+(AxBxCxD)

Opseg (naklade) za letke, bro3ure, kataloge, godidnja izvje$éa, direct mail
mali — do 500 komada

srednji —do 1 0oo komada

veliki — do 3 0oo komada

neograniceni — vise od 3 000 komada

Opseg koristenja (naklade) za plakate
mali — do 50 komada

srednji — do 500 komada

veliki — do 2 000 komada
neogranic¢eni — viSe od 2 000 komada

Opseg koristenja (broj vozila) za prijevozna sredstva
mali — do 5 vozila

srednji —do 15 vozila

veliki — do 50 vozila

neograniceni — vise od 50 komada
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Oglasavanje

U cijenu dizajna nije uklju¢en urednicki posao, kreativni nadzor, nadzor
fotografiranja, istrazivanje i dr., kao niti troskovi fotografije, ilustracije te

pisanje tekstova (naslova, slogana i sl.).

Rije¢ ‘aplikacija’ ovdje oznacava jedno sredstvo komunikacije (npr.
plakat, billboard, televizijski oglas, itd.). U slu¢aju izrade kampanje ne

naplaéuje se ponovno idejni projekt za pojedinu vrstu aplikacije, ve¢ samo
idejni projekt kampanje (ako se npr. kampanja sastoji od serije oglasa te
serije plakata, naplacuje se idejni projekt kampanje za dvije vrste aplika-
cija, izvedbeni projekt za svaki oglas unutar serije te izvedbeni projekt za

svaki plakat unutar serije).

Kampanja koja se sastoji od samo jedne vrste aplikacije (npr. serija
oglasa ili serija billboarda) naplacuje se po cijenama navedenima za

odredenu vrstu aplikacije.

U idejni projekt kampanje mogu se uvrstiti i aplikacije koje nisu

navedene u ovom poglavlju.

Strucan (tehnicki) oglas je primjerice objava natjecaja, rezultata

nagradne igre i sl.

KAMPANJA A
Kampanja — 2 vrste aplikacija 1DEJNI PROJEKT 1020
Kampanja — 3 vrste aplikacija I1DeJNI PROJEKT 1360
Kampanja — 4 vrste aplikacija 1DesNi PROJEKT 1700
Kampanja — 5 i viSe vrsta aplikacija 1pEsni PROJEKT 2040
OGLAS A
Serija oglasa IDEJNI PROJEKT 650
Oglas unutar serije, neovisno o formatu 1zZvEDBENI PROJEKT 160
Pojedinacni oglas, neovisno o formatu IDEJNI11ZVEDBENI PROJEKT 440
Struéni (tehnicki) pojedinaéni oglas, neovisno o formatu 160
IDEJNI I IZVEDBENI PROJEKT

Prerada oglasa za drugu tiskovinu i1zvebBenI PROJEKT 50
PLAKAT A
Serija plakata iste kategorije, koncept IDEJNI PROJEKT 840
Plakat unutar serije, do formata Bo 1zvepBENI PROJEKT 300
Billboard unutar serije 1zVEDBENI PROJEKT 300
Megaboard unutar serije 1zvVEDBENI PROJEKT 500
Pojedinacni plakat, do formata Bo 800
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Citylight (pojedina¢no) 850
Pojedinacni billboard 900
Pojedinacni megaboard 1000
PRIJEVOZNA SREDSTVA A
Vanjska povrsina prijevoznog sredstva (dio kampanje) 1zvepgeni PROJEKT 545
Vanjska povrsina prijevoznog sredstva (pojedina¢no) 1190
OGLASAVANJE NA PRODAJNOM MJESTU A
Plakat, sloZeno rjeSenje 500
Plakat, jednostavno rjeSenje 200
Traka ili naljepnica za izlog 130
Privjesnica 130
Oznaka za police 160
Display, viseci karton 300
Wobbler 300
Oblikovanje stalka 600
TELEVIZIJSKA GRAFIKA A
Telop 1DEJNII1ZVEDBENI PROJEKT 400
Telop (jednostavno rjeSenje) 1zvEDBENI PROJEKT 150
Super/ Craw! 1zvEDBENI PROJEKT 50
Uvodna Spica IDEJNIIIZVEDBENI PROJEKT 500
Odjavna $pica IDEJNI I 1ZVEDBENI PROJEKT 1500
B . Cc . . D .

VRIJEME KORISTENJA PODRUCJE KORISTENJA OPSEG KORISTENJA

do 1 godine 0,05 lokalno 0,5 mali 0,5

do 5 godina 0,1 nacionalno 1 srednji 1

do 15 godina 0,3 regionalno 2 veliki 2

neograniceno 0,5 europsko 4 neograniceni 3

neograni¢eno 6

Ukupna cijena (bez dodatnih usluga i tro§kova) izraéunava se zbrojem cijene dizajna
i naknade za kori$tenje. Cijena dizajna jednaka je za sve narudzbe, dok naknada za
koriStenje ovisi o vremenu, podrucju i opsegu koristenja odredenog djela dizajna.
A+(AxBxCxD)

Opseg koriStenja odnosi se na veli¢inu gospodarskog subjekta — naruditelja (detaljnije
u poglavlju Vizualni identitet).
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Promotivni proizvodi i suveniri

Promotivni proizvodi nisu namijenjeni prodaji. Dizajn promotivnih pro-
izvoda i navedene cijene podrazumijevaju dizajn na osnovu unaprijed
projektiranog vizualnog identiteta trziSne marke. Ako vizualni identitet
trzisne marke nije ranije definiran, naplaéuje se prema izracunu u poglav-
lju Smjernica ‘Vizualni identitet’.

Cijene podrazumijevaju dizajn vizualnih komunikacija, odnosno opre-
mu zadanih proizvoda. Produkt dizajn promotivnih proizvoda (npr. dizajn
boce, staklenke i sl.) naplaéuje se prema cjeniku industrijskog / produkt
dizajna. Modni / odjevni dizajn (npr. dizajn torbe ili majice) naplaéuje se
prema cjeniku modnog / odjevnog dizajna. Odabir promotivnih proizvo-
da iz postojeée ponude naplacuje se kao usluga konzaltinga odnosno
savjetovanja.

U cijenu dizajna nije uklju¢en urednicki posao, kreativni nadzor, nadzor
fotografiranja, istrazivanje i dr., kao niti troSkovi fotografije, ilustracije te
pisanja tekstova.

Primjeri promotivnih proizvoda su naljepnica, privjesak, bedz, kapa,
kiSobran, vrecica ili omotni papir.

Suveniri su promotivni proizvodi namijenjeni prodaji, stoga se cijena
njihova dizajna izraunava kao umnozak ovdje navedenih cijena pomno-
Zen s dva. AmbalaZa za suvenire naplacuje se prema cjeniku promotivnih
proizvoda. Ako je projekt ambalaZe zahtjevan, napladuje se prema cijena-
ma za ambalazu i opremu proizvoda.

GRUPA PROMOTIVNIH PROIZVODA A
Grupa promotivnih proizvoda 600
(minimalno 3 proizvoda) IDEJNI PROJEKT
Jediniéni promotivni proizvod unutar grupe 200
(jednostavniji) 1zvepBENI PROJEKT
Jedini€ni promotivni proizvod unutar grupe 400
(sloZeniji) 1zvepeen! PROJEKT
POJEDINACNI PROMOTIVNI PROIZVOD A
Pojedina¢ni promotivni proizvod 400
(jednostavniji) 1DEINII1ZVEDBENI PROJEKT
Pojedinacni promotivni proizvod

) p p 600

(sloZeniji) 1DEJNI11ZVEDBENI PROJEKT
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AMBALAZA GRUPE PROMOTIVNIH PROIZVODA A

AmbalaZa grupe promotivnih proizvoda

.. R 600
(minimalno 3 proizvoda) IDEJNI PROJEKT

Ambalaza jedini€énog promotivnog proizvoda unutar grupe

- - 200
(jednostavnija) 1zvEDBENI PROJEKT

Ambalaza jediniénog promotivnog proizvoda unutar grupe

. .. 400
(slozenija) 1zvepBENI PROJEKT

AMBALAZA POJEDINACNIH PROMOTIVNIH PROIZVODA A

AmbalaZa pojedinacnog promotivnog proizvoda

. o 400
(jednostavnija) IDEJNII1ZVEDBENI PROJEKT

AmbalaZa pojedina¢nog promotivnog proizvoda

g 600
(sloZenija) IDEJNII1ZVEDBENI PROJEKT

Vrlo jednostavna ambalaZa pojedina¢nog promotivnog proizvoda

L 120
(npr. privjesnica) IDEJNIIIZVEDBENI PROJEKT

B c D
VRIJEME KORISTENJA PODRUCJE KORISTENJA OPSEG KORISTENJA

do 1 godine 0,05 lokalno 0,5 mali 0,5

do 5 godina 0,1 nacionalno 1 srednji 1

do 15 godina 0,3 regionalno 2 veliki 2

neograni¢eno 0,5 europsko 4 neograniceni 3
neograni¢eno 6

Ukupna cijena (bez dodatnih usluga i troskova) izraunava se zbrojem cijene dizajna
i naknade za koristenje. Cijena dizajna jednaka je za sve narudzbe, dok naknada za
koriStenje ovisi o vremenu, podrucju i opsegu koristenja odredenog djela dizajna.
A+(AxBxCxD)

Opseg kori$tenja (naklada)

mali — do 100 komada

srednji — do 1 0oo komada

veliki — do 5 0oo komada

neograni¢eno — vise od 5 coo komada

Napomena: za omotni papir naklada se ra€una u duZnim metrima.
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Ambalaza i oprema proizvoda

Dizajn ambalaZe i ovdje navedene cijene podrazumijevaju dizajn na osnovi
unaprijed projektiranog vizualnog identiteta trZziSne marke. Ako vizualni
identitet trZiSne marke nije ranije definiran, naplacuje se prema izraCunu u
poglavlju Smjernica ‘Vizualni identitet’.

Cijene podrazumijevaju dizajn vizualnih komunikacija, odnosno opre-
mu zadane ambalaZe. Produkt / industrijski dizajn ambalaZe (npr. dizajn
boce, staklenke i sl.) naplaéuje se prema cjeniku produkt / industrijskog
dizajna. Odabir ambalazZe iz postojeé¢e ponude naplaéuje se kao usluga
konzaltinga odnosno savjetovanja. Fotografije i ilustracije napladuju se
posebno.

Serija ambalaZe podrazumijeva razli¢ite sadrZaje na istoj vrsti primar-
ne ambalaZe (npr. serija od nekoliko vrsta sokova pakiranih u istu Tetra
kartonsku ambalazu).

Porodica ambalaZe podrazumijeva razli¢ite vrste primarne ambalaze
(npr. porodica kozmetickih proizvoda koja se sastoji od tube, kutije, boci-
ceihilzes).

Grupa ambalaZe podrazumijeva razlicite vrste i sadrZaje, odnosno vise
serija i porodica primarne ambalaZe (npr. grupa prehrambenih proizvoda
koja se sastoji od serije pakirane u kartonske kutije, serije pakirane u plas-
ti¢ne vredice i serije pakirane u papirnate vrecice).

Termin primarna ili prodajna ambalaZa odnosi se na osnovnu ambala-
Zu u kojoj kupac kupuje proizvod, sekundarnom ili skupnom ambalazom
nazivamo onu u kojoj je priviemeno upakirano vise istih proizvoda, npr.
nekoliko boca, set drugih manjih proizvodaii sl., dok je tercijarna ili tran-
sportna ambalaZa ona koja sluZi samo za transport do prodajnog mjesta i
u pravilu nije vidljiva kupcu na prodajnom mjestu.

Vanjskim segmentom ambalaZe nazivamo dio primarne ambalaze
vidljiv na prodajnom mjestu, a unutarnjim segmentom ambalaZe onaj dio
primarne ambalaZe koji se nalazi unutar vanjskoga. Primjerice, deterdzent
za rublje u kutiji ili plasti¢noj vrecici uobi¢ajeno ima samo vanjski segment
pakiranja; standardno pakiranje kreme za lice sastoji se od kartonske kuti-
je kao vanjskog segmenta i etikete za staklenku kao unutarnjeg segmenta,
dok se etiketa na boci mineralne vode tretira kao vanjski segment. Vanjski
segment moZze biti ujedno i jedini, dok unutarnji podrazumijeva postoja-
nje i projektiranje vanjskog segmenta.

Prilagodba formata osnovnog dizajnerskog rjeSenja (npr. razliciti volu-
meni istovrsne ambalaZe) napladuju se do 50% cijene izvedbenog rjeSenja
u sluéaju dizajna skupine ambalaZe, odnosno do 50% ukupne cijene dizaj-
na za pojedinacnu ambalaZzu.

5 Hilza je pakiranje koje sadrzi npr. balzam za usne.
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VIZUALNI IDENTITET SKUPINE AMBALAZE A
Vizualni identitet serije ambalaZe ipesni PROJEKT 980
Vizualni identitet porodice ambalaZe 1DEsnI PROJEKT 1400
Vizualni identitet grupe ambalaZe 1pEsNI PROJEKT 1820
PRIMARNA (OSNOVNA) AMBALAZA A
Pojedina ambalaZa unutar skupine 350
(serije, porodice, grupe), vanjski segment 1zvEDBENI PROJEKT
Pojedina ambalaZa unutar skupine 150
(serije, porodice, grupe), unutarnji segment 1zvEDBENI PROJEKT
Pojedina¢na ambalaza, vanjski segment 840
Pojedina¢na ambalaZa, unutarnji segment 360
Pojedina¢na ambalaza, jednostavan zadatak 420
(npr. pasica, mala naljepnica, privjesnica)
Pojedina¢na ambalaza, sloZen zadatak

L oy 1 400
(npr. luksuzno pakiranje od vise segmenata)
SEKUNDARNA (SKUPNA) AMBALAZA A
Pojedina ambalaZa unutar skupine (serije, porodice, grupe) 350
IZVEDBENI PROJEKT 5
Pojedinacna ambalaZa IDEsNI11ZVEDBENI PROJEKT 840
TERCIJARNA (TRANSPORTNA) AMBALAZA A
Pojedina ambalaza unutar skupine (serije, porodice, grupe) 150
IZVEDBENI PROJEKT
Pojedina¢na ambalaZa IDEJNI11ZVEDBENI PROJEKT 420

B c D

VRIJEME KORISTENJA PODRUCJE KORISTENJA OPSEG KORISTENJA
do 1 godine 0,05 lokalno 0,5 mali 0,5

do 5 godina 0,1 nacionalno 1 srednji 1

do 15 godina 0,3 regionalno 2 veliki 2
neograniceno 0,5 europsko 4 neograniceni 3

neograniceno 6

Ukupna cijena (bez dodatnih usluga i troskova) izraunava se zbrojem cijene dizajna
i naknade za koristenje. Cijena dizajna jednaka je za sve narudzbe, dok naknada za
koriStenje ovisi o vremenu, podrucju i opsegu koristenja odredenog djela dizajna.

A+(AxBxCxD)

Opseg koristenja (naklade)

mali — do 5 ooo komada

srednji — do 50 000 komada

veliki — do 1 000 000 komada
neograni¢eno — vise od 1 000 000 komada
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Prostorne intervencije i sustavi
(postavi i oprema izlozbi,
sajmova, duéana)

Ovo poglavlje odnosi se na opremanje izlozbi, sajmova, showrooma i
ducana, odnosno svih situacija u kojima je potrebno vizualno opremanje
prostora u vidu signalizacije i/ili brandinga. Faktori naknade za kori$tenje
ovdje se razlikuju od onih u drugim poglavljima.

Cijene podrazumijevaju dizajn vizualnih komunikacija. Produkt /
industrijski dizajn (npr. projektiranje nosivih elemenata i dr.) naplaéuje
se prema cjeniku produkt / industrijskog dizajna. Odabir nosivih eleme-
nata iz postojece ponude naplacuje se kao usluga konzaltinga odnosno
savjetovanja.

Potrebno je razlikovati termin ‘postava’ od ‘opreme’ izlozbe, gdje se
oprema primjenjuje za projekte u kojima je postav u visokom stupnju
rijeSenosti. Termin ‘jednostavno rje$enje’ odnosi se na opremu vizualnih
komunikacija ve¢ rijeSenog postava na kojemu je potrebno primijeniti po-
stojeéi vizualni identitet, dok se ‘sloZeno rjeSenje’ odnosi na opremu koja
koncepcijski ulazi u sam postav, odnosno interpretira temu.

POSTAV IZLOZBE A

Muzeoloski koncept (projektni zadatak i okvirni popis elemenata) v KONZULTA@E:(,\',:\:
Muzeografski koncept (sadrZi sva idejna rjeSenja) 25/m?
Izvedbena rjeSenja svih elemenata U TEHNICKIM SATIMA
Nadzor izvedbe U KONZULTARS M

OPREMA IZLOZBENOG PROSTORA IDEJNI PROJEKT A
Jednostavno rjeSenje 1680
SloZeno rjeSenje 2 800
OPREMA IZLOZBENOG PROSTORA 1ZVEDBENI PROJEKT A
Legenda 15
Naslov teme 30
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INTERPRETACIJSKA GRAFIKA A
Jednostavno rjeSenje (tekst ili slika) 30
SloZeno rjesenje (tekst i slika) 60
Infografika 300
OPREMA IZLOZBENOG PROSTORA — POJEDINACNA RJESENJA A
Interpretacijska grafika, jednostavno rjesenje 150
IDEJNI | IZVEDBENI PROJEKT

Interpretacijska grafika, sloZeno rjeSenje IDEJNI11ZVEDBENI PROJEKT 300
Infografika 1DEJNI11ZVEDBENI PROJEKT 800
Serija legendi 1bEsNI PROJEKT 120
Legenda 1zVEDBENI PROJEKT 15
Pojedina¢na legenda IDEJNI I 1ZVEDBENI PROJEKT 100
Serija izloZbenih panoa 1DEJNI PROJEKT 700
Pojedini izloZbeni pano unutar serije 1zvEDBENI PROJEKT 200
Pojedinacni izloZbeni pano IDEJNI 11ZVEDBENI PROJEKT 600

B c D

VRIJEME KORISTENJA PODRUCJE KORISTENJA OPSEG KORISTENJA
do 1 godine 0,05 lokalno 0,5 mali 0,5

do 5 godina 0,1 nacionalno 1 srednji 1

do 15 godina 0,3 regionalno 2 veliki 2
neograni¢eno 0,5 europsko 4 neograniceni 3

neograni¢eno 6

Ukupna cijena (bez dodatnih usluga i troskova) izraunava se zbrojem cijene dizajna
i naknade za koristenje. Cijena dizajna jednaka je za sve narudzbe, dok naknada za
koriStenje ovisi o vremenu, podrucju i opsegu koristenja odredenog djela dizajna.
A+(AxBxCxD)

Podrucje koristenja ovdje se odnosi na putujucu, odnosno stati¢nu izloZbu.

Opseg koristenja ovdje se odnosi na kvadraturu izloZbenog prostora
mali — do 500 m?

srednji — do 2 000 m?

veliki — do 5 0oo m?

neograni¢eno — iznad 5 000 m?
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Prostorne intervencije i sustavi
(sustav usmjeravanja, signalizacija)

Kod prostornih intervencija i sustava ne postoji faktor vremena koristenja
jer se podrazumijeva da je signalizacija trajni projekt.

Cijene podrazumijevaju dizajn vizualnih komunikacija. Produkt
/ industrijski dizajn (npr. projektiranje nosivih elemenata i sl.) naplaéuje
se prema cjeniku produkt / industrijskog dizajna. Odabir nosivih eleme-
nata iz postojece ponude naplacuje se kao usluga konzaltinga odnosno
savjetovanja.

Pojedina rjeSenja izvedbenog projekta izvedena iz osnovnog dizajner-
skog rjesenja (npr. prilagodba formata, mutacija teksta i sl.) naplacuju
se 30% cijene pojedine stavke osnovnog izvedbenog rjeSenja za sustav
usmjeravanja, odnosno 30% ukupne cijene dizajna za pojedina¢na
rjeSenja.

Jednostavno rjesenje ukljucuje manji objekt (npr. restoran, trgovina,
poslovnica ili klub), a sloZeno rjesenje veéi objekt (npr. bolnica, banka
ili trgovacki centar), kompleks objekata (npr. sportski, trgovacki ili po-
slovni kompleks) te projekte kod kojih se projektira unutarnja i vanjska
signalizacija.

Nadzor izvedbe obracunava se prema broju radnih sati.

SUSTAV USMJERAVANJA, IZVEDBENI PROJEKT A
Jednostavna oznaka (do 5 informacija) 15
SloZena oznaka s manjim brojem informacija 30
SloZena oznaka s ve¢im brojem informacija 130
Orijentacijska mapa (jednostavno rjesenje) 450
Orijentacijska mapa (sloZeno rjesenje) 800
Piktogram (po komadu) 65
Serija piktograma IDEJNI PROJEKT 1680
Piktogram (po komadu) izvEDBENI PROJEKT 65
Piktogram (po komadu) IDEJNI11ZVEDBENI PROJEKT 100
Orijentacijska mapa, jednostavno rjeSenje IDEJNI I 1ZVEDBENI PROJEKT 900
Orijentacijska mapa, sloZeno rjeSenje IDEJNI | 1ZVEDBENI PROJEKT 1 600

A
Izrada pripremne dokumentacije za izradu troskovnika
Analiza kretanja (definiranje klju¢nih raskr§ca i odredista,
odnosno toéaka na kojima je potrebno usmjeriti korisnika)
Definiranje sadrzaja (obiljeZavanje i usmjeravanje)
Definiranje parametara za izradu tro$kovnika izvedbe
(dimenzije, materijali, broj oznaka)
<1000 m? 0,8/m?
1000 — 5000 m? 0,6/m?
5000 — 15000 m? 0,4/m?
15000 — 30000 M2 0,2/m?
>30000 m? 0,1/m?
SUSTAV USMJERAVANJA, IDEJNI PROJEKT A
Jednostavno rjeSenje 2 800
SloZeno rjesenje 4 500
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C D

PODRUCJE KORISTENJA OPSEG KORISTENJA
lokalno o,5 mali 0,5
nacionalno 1 srednji 1
regionalno 2 veliki 2

europsko 4 neograniceni 3

neograni¢eno 6

Ukupna cijena (bez dodatnih usluga i troskova) izraunava se zbrojem cijene dizajna
i naknade za koristenje. Cijena dizajna jednaka je za sve narudzbe, dok naknada za

koriStenje ovisi o podrucju i opsegu korisStenja odredenog djela dizajna.

A+(AxCxD)

Opseg koristenja (broj objekata) za objekte
mali — jedan objekt

srednji — do pet objekata

veliki — do 50 objekata

neograniceno — vise od 50 objekata
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Knjige i nosaci zvuka,
slike i/ili teksta

Dizajn serija i ovdje navedene cijene podrazumijevaju dizajn na osnovi

unaprijed projektiranog vizualnog identiteta pojedine serije (npr. biblio-
teke ili audiofilske serije izdanja). Ako vizualni identitet serije nije ranije

definiran, napladuje se prema izracunu u poglavlju Smjernica ‘Vizualni

identitet’.

Termin ‘nosadi zvuka, slike i/ili teksta’ odnosi se na CD, DVD, kasete,
ploce i ostale formate. Ako se za njih projektira originalna ambalaza, ona
se naplacuje prema izracunu u poglavlju Smjernica ‘AmbalaZa i oprema

proizvoda’. Ovdje navedene cijene odnose se na standardnu opremu u

postojecoj ambalaZi.

U cijenu dizajna nije uklju¢en urednicki posao, kreativni nadzor, nadzor
fotografiranja, istrazivanje i dr., kao niti troskovi fotografije, ilustracije te

pisanja tekstova.

SERIJA KNJIGA A
Serija knjiga IDEJNI PROJEKT 980
Pojedina¢na knjiga 1DEJNI PROJEKT 720
Omot/korice 1zvEDBENI PROJEKT 120
Pojedina¢ni omot/korice IDEJNII1ZVEDBENI PROJEKT 450
Jednostavan prijelom po stranici 1zvepBeNI PROJEKT 10
SloZeni prijelom po stranici 1zvEDBENI PROJEKT 20
SERIJA NOSACA ZVUKA, SLIKE I/1LI TEKSTA A
Idejni projekt 750
Prednjica 1zveEpBENI PROJEKT 120
Stranica prijeloma uloZne knjiZice 1zvebBeNI PROJEKT 20
Poledina 1zvebBeN PROJEKT 8o
Aplikacija na cD/DVD/kasetu/ploSu  i1zvEDBENI PROJEKT 80
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NOSAC ZVUKA, SLIKE I/ILI TEKSTA — POJEDINACNO A
Prednjica IDEJNII1ZVEDBENI PROJEKT 450
Stranica prijeloma uloZne knjiZice IDEJNII1ZVEDBENI PROJEKT 20
Poledina IDEJNIII1ZVEDBENI PROJEKT 120
Aplikacija na CD/DVD/kasetu/ploéu IDEJNI | IZVEDBENI PROJEKT 120

B c D

VRIJEME KORISTENJA PODRUCJE KORISTENJA OPSEG KORISTENJA
do 1 godine 0,05 lokalno 0,5 mali 0,5

do 5 godina 0,1 nacionalno 1 srednji 1

do 15 godina 0,3 regionalno 2 veliki 2
neograniceno 0,5 europsko 4 neograniceni 3

neograniceno 6

Ukupna cijena (bez dodatnih usluga i troskova) izraunava se zbrojem cijene dizajna
i naknade za koristenje. Cijena dizajna jednaka je za sve narudzbe, dok naknada za

koriStenje ovisi o vremenu, podrucju i opsegu koristenja odredenog djela dizajna.

A+(AxBxCxD)

Opseg (naklada)

mali — do 1 ooo komada

srednji — do 3 coo komada

veliki — do 7 ooo komada
neograniceno — vise od 7 ooo komada
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Tiskovine

Pod pojmom komercijalnih tiskovina podrazumijevaju se npr. dnevne

novine ili dvotjedni magazini, dok se pod pojmom promotivnih tiskovina

podrazumijevaju korporativna izdanja, npr. mjesecna izdanja aviokompa-

nija. Tiskovine se u pravilu razvijaju u Cetiri faze:

1. idejni projekt (temeljni koncept, logotip (glava) Casopisa, logotip (glava)
rubrike, naslovnica, pojedinacna (karakteristi¢na) stranica)

2. izvedbeni projekt (detaljna razrada idejnog projekta)

3. zbirka referentnih podataka (knjiga standarda logotipa (glava) ¢asopisa
i rubrika, knjiga standarda prijeloma)

4. nulti broj (s konkretnim sadrzajem), zavr$na korektura (nakon prijeloma
prvog broja).

Izrada zbirke referentnih podataka (knjige standarda) naruéuje se i na-
plaéuje posebno, po cijeni dizajna bro3ure / kataloga (prema izraéunu u
poglavlju Smjernica ‘Informativna i promotivna sredstva’), a za svaku po-
jedinu aplikaciju vizualnog identiteta sadrzanu u knjizi standarda naplacu-
je se idejni projekt (ako cijena idejnog projekta nije posebno izrazena, ona
iznosi 60% pojedine stavke).

Zavrsna korektura naplacuje se prema cijeni konzultantskog sata odno-
sno kreativnog nadzora.

U cijenu dizajna nije ukljucen urednicki posao, kreativni nadzor, nadzor
fotografiranja, istrazivanje i dr., kao niti troskovi fotografije, ilustracije te
pisanja tekstova.
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KOMERCIJALNA TISKOVINA A
Komercijalna tiskovina IDEJNI11ZVEDBENI PROJEKT 4 540
Nulti broj, prijelom po stranici 1zvebBenI PROJEKT 25
PROMOTIVNA TISKOVINA A
Komercijalna tiskovina IDEJNI11ZVEDBENI PROJEKT 2 700
Nulti broj, prijelom po stranici 1zvebBeni PROJEKT 25

B C D

VRIJEME KORISTENJA PODRUCJE KORISTENJA OPSEG KORISTENJA
do 1 godine 0,05 lokalno 0,5 mali 0,5

do 5 godina 0,1 nacionalno 1 srednji 1

do 15 godina 0,3 regionalno 2 veliki 2
neograni¢eno 0,5 europsko 4 neograniceni 3

neograni¢eno 6

Ukupna cijena (bez dodatnih usluga i troskova) izraunava se zbrojem cijene dizajna
i naknade za koristenje. Cijena dizajna jednaka je za sve narudzbe, dok naknada za
koriStenje ovisi o vremenu, podrucju i opsegu koristenja odredenog djela dizajna.

A+(AxBxCxD)

Opseg koristenja (naklade) za novine
mali — do 20 000 komada

srednji — do 40 0oo komada

veliki — do 80 0oo komada
neograni¢eno — viSe od 80 ooo komada

Opseg koristenja (naklade) za asopise
mali — do 10 0oo komada

srednji — do 30 000 komada

veliki — do 60 000 komada
neograni¢eno — viSe od 60 000 komada
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Vrijednosni papiri, kovanice 5 c b

VRIJEME KORISTENJA PODRUCJE KORISTENJA OPSEG KORISTENJA
POSTANSKE MARKE A do1a godine 0,05 lokalno 0,5 mali 0,5
Postanska marka 1175 do 5 godina 0,1 nacionalno 1 srednji 1
do 15 godina 0,3 regionalno 2 veliki 2
Cjelina 1920 neograniceno 0,5 europsko 4 neograniceni 3
Prigodna vrijednosna marka 190 neograniceno 6
DIONICE, VRIJEDNOSNI PAPIRI, CEKOVI A Ukupna cijena (bez dodatnih usluga i troskova) izraGunava se zbrojem cijene dizajna
Dionice 895 i naknade za koristenje. Cijena dizajna jednaka je za sve narudzbe, dok naknada za
koriStenje ovisi o vremenu, podruju i opsegu koriStenja odredenog djela dizajna.
Vrijednosni papiri, jednostavno rjeSenje 1150 A+(AxBxCxD)
Vrijednosni papiri, sloZeno rjeSenje 1 400
Bankarski ¢ek 640
Sigurnosni otisak 640
DOZNAKE, CERTIFIKATI A
Doznaka, certifikat 640
Prigodna doznaka, certifikat, povelja 260
KOVANICE A
Kovanica 320
Medalja, odlicje 700
Nagradni trofej, odlikovanje 1090
Spomen-kovanica 510
VRIJEDNOSNE KARTICE (BANKARSKE, KREDITNE, IDENTIFIKACIJSKE) A
Pojedinac¢na vrijednosna kartica 960
Serija vrijednosnih kartica 1bEJNI PROJEKT 960
Pojedina vrijednosna kartica u seriji 1zvEDBENI PROJEKT 385
Telefonska, klupska, identifikacijska kartica 225
Bankarska kartica, kartica racuna 260
Cip kartica 1025
Cip iskaznica 770
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Dodatne usluge

U cijenu dizajna nisu ukljucene sljedece usluge:

— urednicki posao, kreativni nadzor, nadzor fotografiranja, istraZivanje,
pisanje projektnog zadatka i dr.

— snimanje fotografija, crtanje ilustracija, pisanje tekstova te naknada za
njihovo koristenje,

— jezi€ne izmjene

— obrada slikovnog materijala ili teksta (skeniranje, retusiranje,
lektoriranje tekstova)

— priprema za tisak (izrada .pdf dokumenata)

— unos dodatnih tekstualnih korektura

— probni otisci i isprinti

— snimanje podataka na CD/DVD, umnoZavanije istih, dearhiviranje i sl.

— usluga dostave

— troskovi puta i/ili smjedtaja izvan poslovnog sjedita izvodaca i/ili

— sve ostale usluge trece strane.

TroSak za sve dodatne usluge dizajnera Cije cijene nisu izraZzene u
Smjernicama obra¢unava se prema utroSenom vremenu, odnosno radnim
satima. Raspon cijene radnog sata dizajnera iznosi od 50 do 100 bodova,
ovisno o zahtjevnosti zadatka (npr. cijena sata unosa tekstualnih korektu-
ra iznosi 50 bodova, a cijena sata kreativnog nadzora 100 bodova).

Cijena svake jezi€ne promjene, ovisno o zahtjevnosti zadatka, iznosi
do 50% ukupne cijene djela dizajna (uklju€ujuci i naknadu za koristenje) u
slu¢aju kada jezi¢na promjena ne zahtijeva znacajniju izmjenu osnovnog
dizajnerskog rjeSenja.

Ako je izmjena znacajna, naplacuje se puna cijena odredenog djela
dizajna.

U slucaju da autor u dogovoru s naruciteljem koristi profesionalne uslu-
ge tree strane, takve se usluge naplacuju posebno, i to u njihovu punom
iznosu, odnosno uve¢anom za ugovorom definirani postotak.

RADNI SAT A
Tehnicki sat 50
Konzultantski sat 100
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Podrucja djelovanja industrijskih
/ produkt dizajnera

DIZAJN ZA SERIJSKU PROIZVODNJU PO NARUDZBI NARUCITELJA

Dizajner radi za narucitelja i prema definiranom projektnom zadatku izra-
duje projekt dizajna proizvoda za serijsku proizvodnju.

Produkt / industrijski dizajneri &esto rade za profesionalne nalogodav-
ce. MoZe se dogoditi da naruditelj sam postavi opée uvjete (uvjete jed-
nokratne naknade za koriStenje autorskog djela) i samo pod tim uvjetima
namjerava napraviti narudzbu. Naravno, samo dizajner moze procijeniti
jesu li mu ti uvjeti prihvatljivi. MoZe se dogoditi da narucitelj postavi
uvjete ustupanja autorskih prava ili uvjete koji rezultiraju niskim honora-
rom. Dizajner se i u tom slu¢aju moZe odluciti na prihvat narudzbe jer se,
primjerice, radi o vrlo zanimljivom poslu ili je to razumna investicija u po-
slovni odnos s naruéiteljem. U takvim slu¢ajevima vazno je dobro prouciti
uvjete otkupa i eventualno ih usporediti s op¢im uvjetima ugovora, osobi-
to onima koji se odnose na odgovornosti ugovornih strana.

DIZAJN ZA SERIJSKU PROIZVODNJU PO VLASTITOM PROJEKTU

U ovom slucaju ne postoji naruditelj, ve¢ dizajner razvija inovaciju prven-
stveno iz vlastitog interesa. U trenutku kada se ideja pokaZe ostvarivom
dizajner trazi kontakte za proizvodnju i komercijalizaciju projekta.

Kod radova koji su izvrSeni u vlastitoj reZiji moZe se re¢i da se dizajner
nalazi u jagoj pregovarackoj poziciji. Pritom je pogotovo lakSe ugovoriti da
dizajner ima pravo svoj rad nuditi drugim osobama, ako kupac ne moze
posti¢i zadovoljavajuéu isplativost u koristenju djela. Nije lose voditi racu-
na o visini udjela u dobiti, ali i procijeniti hoce li se kao honorar za koriste-
nje vise isplatiti otkup ili tantijemska naknada. S druge strane, situacija
u kojoj dizajner inicira suradnju dovodi ga u loSiji pregovaracki polozaj u
kojoj proizvoda¢ odlucuje o daljnjem razvoju projekta.

SAVJETODAVNA ULOGA DIZAJNERA / DIZAJN KONZALTING
(DESIGN CONSULTING)

Pod pojmom dizajn konzalting podrazumijevamo pretezno savjetodav-

nu djelatnost dizajnera, kao i njegove kreativne usluge pri razvoju novih
koncepata ili strategija. Savjetnicka djelatnost ne spada nuzno samo u
podrucje specijalizirane dizajnerske usluge, ve¢ moze biti dio neke ukupne
ponude za projektiranje i/ili razvoj proizvoda.
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GRANICNA PODRUCJA FAZA TEHNICKE RAZRADE
— izradu modela funkcije

Pod grani¢nim podrucjima podrazumijevaju se projekti na rubu profesi- — utvrdivanje tehnickih vrijednosti, materijala, boja i povrsina
onalnog polja projekt / industrijskog dizajna: tekstil i moda, nakit, dizajn — izradu nacrta.

interijera, dizajn prodajnih prostora (shop design), izloZbe, sajamski $tan-

dovi, displeji, oblikovanje pozornice i/ili scenografije, oruzja i dr. FAZA PRIPREME IZRADE PROTOTIPA

— kontaktiranje i dogovore s dobavlja¢ima i proizvodacima prototipa
— izbor materijala i izracun troskova izrade prototipa.

Faze dizajnerskog rada

IZVEDBENO RJESENJE

KONCEPT FAZA PROTOTIPA
— razradu projekta, optimiziranje detalja, izradu konstrukcija
PRELIMINARNA FAZA — komunikaciju i nadzor izvedbe prototipa
— prvi razgovor, izradu ponude, popis zahtjeva i ograni¢enja — korekcije prototipa, definiranje detalja i tehnologije.
— stvaranje osnova za projektiranje ako ih narucitelj nije ponudio
— potpisivanje ugovora o suradniji. PRIPREMA PROIZVODNJE
— nadzor radionickih nacrta
ISTRAZIVANJE — optimiziranje proizvoda, redukciju troSkova i eventualne korekcije.
— prikupljanje informacija, istraZivanje i analizu trZista
— analizu funkcije IZLAZAK NA TRZISTE
— izradu plana obaveza — tekstualni opis djela
— definiranje zahtjeva. — grafiku proizvoda, popratni reklamni materijal i pakiranje
— pracenje proizvodnje
FAZA RAZVOJA KONCEPTA — zaStitu uzorka ili patentiranje
— izradu koncepta, skice, aproksimirane vizualizacije — sudjelovanje u medijskoj promidzbi djela
— izradu tehni¢ke / formalne varijante koncepta — suradnju na pripremi POS materijala i komunikacije.

— izradu predmodela / proporcionalnih modela
— ocjenu varijanti
— izradu prednacrta. NACIN PLACANJA PO FAZAMA

— avans 30% od ukupne vrijednosti honorara po potpisu ugovora
IDEJNO RJESENJE — 30% nakon prihvata idejnog rjeSenja

— 40% nakon prihvata izvedbenog rjeSenja.
FAZA OBLIKOVANJA
— izradu crteZa, digitalnih prikaz, 3D modela ili animaciju Ako se naruditelj odluéi za jednokratnu isplatu autorske naknade (otkup),
— korekcije, komunikaciju s naruciteljem, prezentacije postotci se odnose na ukupan iznos.
— definiranje varijanti
— dizajn modelaili izradu modela prezentacije.
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Autorska naknada

Honorar dizajnera sastavljen je od vrednovanja radnih usluga nastalih
unutar procesa dizajna i naknade za koriStenje autorskog djela koje se
orijentira prema trZiSnom uspjehu proizvoda (tantijemska naknada) ili
prema veli¢ini trziSta (jednokratna naknada za kori$tenje autorskog djela)
odnosno prema vremenu (trajanju) koriStenja, podrucju koriStenja i opse-
gu koristenja.

Cijena radnih usluga nastalih u procesu pojedinog djela industrijskog /
produkt dizajna jednaka je za sve.

DIZAJN ZA SERIJSKU PROIZVODNJU

NARUDZBA
HONORAR TROSKOVI
idejno izvedbeno putni troskovi,
rjeSenje rjeSenje + dnevnice...
+

NAKNADA ZA KORISTENJE

/ AN

tantijemska naknada jednokratna naknada
(postotak od prodaje) za koristenje autorskog djela
HONORAR USLUGE

Honorar ¢ini projekt dizajna (koncept, idejno i izvedbeno rjesenje).
Postoje dva nadina za odredivanje honorara industrijskog / produkt
dizajna:

— procjena vrijednosti prema kompleksnosti

— procjena vrijednosti prema utroSku vremena.
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Procjena vrijednosti prema kompleksnosti

Zbog $irokog spektra djelovanja unutar struke industrijskog / produkt
dizajna nemoguce je predvidjeti sve scenarije i moguce projektne zadatke.
Iz tog razloga sastavljena je tablica putem koje je moguée, na relativno lak
nacin, izracunati okvirnu vrijednost idejnog rjeSenja prema kompleksnosti
projektnog zadatka.

Ocjena kompleksnosti projektnog zadatka odreduje se pomocu tablice.
Cilj je dobiti prosje¢nu vrijednost kompleksnosti iz prva tri stupca (A+B+C)
/ 3 (trazi se srednja vrijednost) i pomnotZiti je s koeficijentom traZene krea-
tivne vrijednosti iz stupca D.

A B C D
DRUSTVENO- FUNKCIONALNO- TEHNICKO-
KULTUROLOSKA OBLIKOVNA TEHNOLOSKA VRIJEDNOST KREATIVNA FAKTOR
VRIJEDNOST VRIJEDNOST VRIJEDNOST BODOVA VRIJEDNOST MNOZENJA
dekorativna jednostavna jedna 1200 redizajn x,75
struktura poznata
jednostavnog tehnologija
oblika
uporabna jednostavna vie 2 500 dizajn x 1
struktura poznatih
slozenog tehnologija
oblika
odgovorna kompleksna unaprjedenje 9 000  strateski x 1,5
struktura poznate dizajn
tehnologije
sloZena sustav primjena 15 000 inovacija x2
novih
tehnologija
nova kompleksni iniciranje 30 000 novi x 3
vrijednost sustav nove koncept
tehnologije

Pojadnjenje pojmova kreativne vrijednosti iz tablice (stupac D)

REDIZAJN — proizvod se unaprjeduje zadrZavajuéi postojecu strukturu i karakter.
DIZAJN — proizvodu se daje nova vrijednost.

STRATESKI DIZAJN — proizvodu se ugraduje posebna trZi$na ili kulturolo$ka vrijednost.
INOVACIJA — proizvodom se unaprjeduje tehnicka struktura i/ili funkcija.

NOVI KONCEPT — proizvodom se bitno unaprjeduju postojedi ili stvaraju novi proizvodi i
odnosi.
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Procjena vrijednosti prema utrosku vremena

Izracun se temelji na utroSenom vremenu u pojedinim fazama dizajner-
skog rada. Osnova honorara uvijek je broj utrosenih sati pomnozen s
cijenom sata. | dizajneru i njegovu nalogodavcu vazno je to€no znati koje
aktivnosti treba obaviti za odredeni honorar. Podjela na faze moze pritom
znatno pomodi.

Ponuda

Kao S$to je spomenuto, u Smjernicama se polazi od toga da se honorar
sastoji od odredenog broja sati pomnozZenih s cijenom sata. U ponudi
dizajner naznacuje vrijeme koje smatra dovoljnim za izvrSenje narudzbe,

i to moZe odrediti samo dizajner, dok ove Smjernice daju indikaciju. Broj
sati koji ¢e se utrositi na neki rad moze se razlikovati medu dizajnerima.
Primjerice, dizajneru pocéetniku potrebno je vise viemena nego iskusnome,
no zato ¢e naplatiti niZu cijenu po satu.

Odredivanje cijene

Uobicajene tarife za dizajnerske poslove krecu se prosjec¢no izmedu:
— 20 do 40 bodova po satu za dizajnere pocetnike
— 30 do 60 bodova za iskusne dizajnere.

Ta se cijena moZe razlikovati ovisno o narudzbi i dizajneru, primjerice kada
naknada za kori$tenje ulazi u cijenu sata. Postoje i razlike medu (pod)
disciplinama. U nekim se disciplinama ne moze uvijek postici pla¢anje po
satu.

Dizajner moZe zaraCunavati fiksnu cijenu sata — prosjecnu za razlicite
aktivnosti — ali i razli¢ite cijene sata za razliCite poslove kao $to su:

— poslovi na razini upravljanja: kreativan i strateSki menadZzment, kreativ-
no i stratesko savjetovanje ili koordinacija projekta (npr. 150% dizajner-
ske satnice)

— poslovi razrade/realizacije: tehni¢ko crtanje, gradnja modela, praéenje
proizvodnog procesa, pracenje probne serije, nadzor nad izvedbom (npr.
75% dizajnerske satnice).
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Prekoracenje
Kada se ugovori honorar, moZe se dogoditi da broj radnih sati po zavrSetku

posla ispadne veci od procijenjenog, i to je dizajnerov rizik. To, medutim,
ne vrijedi ako do prekoragenja dode zbog dodatnih / promijenjenih Zelja
narucitelja. Kako bi sprijecili moguc¢a neslaganja, vazno je u ponudi $to
jasnije specificirati koji ¢e se poslovi obaviti. Eventualne promjene opse-
ga poslova, a onda i honorara, tada se mogu i naknadno ugovoriti. Ako je
vec u fazi ponude odreden broj faktora nejasan, preporucuje se ponude i
fakture raditi po fazama rada.

NAKNADA ZA KORISTENJE

Naknada za koristenje isplacuje se kada nastupi faza industrijske proi-
zvodnje dizajniranog proizvoda, i to tako da se na iznos za dizajn projekta
dodaje naknada za koriStenje.
Postoje dvije vrste naknade za koriStenje industrijskog dizajna:
— tantijemska naknada
— jednokratna naknada za korisStenje autorskog djela.

KoriStenje se isplacuje za industrijsku proizvodnju dizajnerskog rjeSenja.
KoriStenje za djelo industrijskog dizajna moZe biti ugovoreno na dva naci-
na: isplatom autorske naknade putem tantijemaili jednokratnom nakna-
dom za koriStenje autorskog djela.

Tantijemska naknada

Narucitelj stjeCe od dizajnera prava za koriStenje dizajna putem placanja
postotka od prodaje dizajniranog proizvoda. Visina postotka odreduje se
prema veli¢ini serije i vrijednosti proizvoda na trzistu. S viSom cijenom i
vec¢om serijom postotak se smanjuje. Naknada se isplaéuje uz predoceni
izvjestaj o broju prodanih komada na kraju obradunskog razdoblja, najce-
§ce svaka tri mjeseca. Radi potrebe kontrole dizajner ima pravo uvida u
poslovne knjige narucitelja.

Tantijemska naknada pravedan je i logi¢an sustav honoriranja jer diza-
jnerinarucitelj zajedno sudjeluju u poslovnom riziku vezanom za uspjeh
proizvoda na trzistu. Kod visokoserijskih proizvoda mogucée je da naru-
Citelj zatraZi da se iznos honorara za dizajn projekta (priprema, idejno i
izvedbeno rjesenje) odbija od tantijemske naknade, odnosno da se ona ne
isplaéuje dok ne dostigne iznos tog honorara.

Iznos postotka tantijemske naknade formira se s obzirom na godi$nju
seriju (broj komada) i veleprodajnu cijenu proizvoda (u kunama).
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GODISNJA
SERIJA
1 000 000 0,5 0,25 0,25
500 000 1 0,5 0,5
100 000 3 2 2 0,25
50 000 4 3 2,75 0,5 0,25
10 000 5,5 4 3 1 0,5
5000 10 4,5 3,5 2 1,75 0,25
1 000 5 4 3 2 0,5 0,25
500 6 5 5 2,5 1 0,5 0,25
100 6 7 4 3 2,5 0,5
50 kom 8 6 5 3 1
CIJENA 50 150 500 2000 10000 50000 100000 1000000
KOM (KN)

Jednokratna naknada za koristenje autorskog djela
Narucitelj stje€e od dizajnera prava za koriStenje dizajna putem plac¢anja
fiksnog iznosa. Kao osnova obracuna sluZi veli€ina trziSta na koje ¢e se
plasirati proizvod, kao i procjena uc¢esca dizajna u uspjehu kod prodaje
proizvoda.

Jednokratnu naknadu ¢esto namecu velike tvrtke s visokim budzeti-
ma za razvoj visokoserijskih proizvoda namijenjenih globalnom trZistu
ili za one proizvode ¢&iji je Zivotni vijek relativno kratak. Takva naknada se
takoder prakticira na nagradnim natjecajima u kojima je zbog neodrede-
nosti kvaliteta potencijalnih nagradenih rjeSenja u raspisu natjecaja teSko
procijeniti realan iznos tantijemske naknade.

PODRUCJE KORISTENJA VRIJEME KORISTENJA OPSEG NARUCITELJA
lokalno 0,5 do 1 godinu 0,5 mikro 0,5
nacionalno 1 do 5 godina 1 mali 1

regionalno 2 do 10 godina 2 srednji 2
kontinentalno 3 neograniceno 3 veliki 3

svijet 5
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OPSEG KORISTENJA

Opseg (veli¢ina) gospodarskih subjekata (pravne i fizicke osobe)

Veli¢ina gospodarskih subjekata odredena je na temelju Zakona o poticanju razvoja malog
gospodarstva® i Zakona o ra¢unovodstvu’. Gospodarski subjekti (pravne i fizicke osobe)
dijele se na mikro gospodarske subjekte, male gospodarske subjekte, srednje gospodarske
subjekte i velike gospodarske subjekte.

Mikro opseg koriStenja — mikro gospodarski subjekt
Karakteristika: prosje¢no godisnje do 10 zaposlenika.

Mali opseg koristenja — mali gospodarski subjekt
Karakteristike: prosje¢no godisnje do 50 zaposlenika, ukupna aktiva do 27 milijuna kuna i
godisnji prihod do 54 milijuna kuna.

Srednji opseg koriStenja — srednji gospodarski subjekt
Karakteristike: prosjecno godiSnje do 250 zaposlenika, ukupna aktiva do 108 milijuna kuna
i godis$nji prihod do 216 milijuna kuna.

Veliki opseg kori$tenja — veliki gospodarski subjekt

Karakteristike: prosje¢no godi$nje vise od 250 zaposlenika, ukupna aktiva visa od 108
milijuna kuna i godisnji prihod visi od 216 milijuna kuna.

Osim velikih obveznika primjene Zakona o raCunovodstvu, velikim obveznicima smatraju
sei:

— sve banke, stambene Stedionice, drustva za osiguranje, leasing drustva, drustva za
upravljanje investicijskim fondovima i investicijski fondovi s pravnom osobnos¢u,
drus$tva za upravljanje investicijskim fondovima i zasebna imovina bez pravne osobnosti
kojom upravljaju, drustva za upravljanje obveznim mirovinskim fondovima i zasebna
imovina bez pravne osobnosti kojom upravljaju, drustva za upravljanje dobrovoljnim
mirovinskim fondovima i zasebna imovina bez pravne osobnosti kojom upravljaju, miro-
vinska osiguravajuca drustva,

— svi obveznici koji izraduju konsolidirane financijske izvjeStaje sukladno Medunarodnim
standardima financijskog izvjestavanja (MSF1)

— svi drugi obveznici iz djelokruga nadleZnosti nadzornih institucija iz ¢lanka 15. stavka 5.
Zakona o ra€unovodstvu.

6 Zakon o poticanju razvoja malog gospodarstva, NN 29/02,63/07,53/12,56/13.
Prodiséena verzija teksta Zakona dostupna je na: http:/www.zakon.hr/z/527/
Zakon-o-poticanju-razvoja-malog-gospodarstva

7 Zakon o radunovodstvu, NN 109/07, 54/13, 121/14. Prodi$éena verzija teksta
Zakona dostupna je na: http:/www.zakon.hr/z/118/Zakon-o-raéunovodstvu
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DODATNI TROSKOVI

Industrijski dizajner ima pravo na naknadu putnih trokova i/ili dnevnica
kada izbiva iz mjesta stalnog prebivaliSta radi ostvarenja ugovorenog za-
datka. Svi posebni troskovi vezani za izradu i prezentaciju autorskoga djela
industrijskog dizajna, kao Sto su uklju€ivanje drugih stru¢njaka u timski
rad i dr., trebaju se predvidjeti i ukljuciti u ponudu ili se vodi evidencija za
naknadni obracun.

Honorar za savjetodavnu ulogu dizajnera / dizajn konzalting
Honorar za dizajn konzalting plac¢a se prema procjeni utroSenog vremena.
Vrijednost satnice razlikuje se prema odgovornosti :
— savjetodavna uloga na razini ¢lana tima: 40 — 70 bodova / sat
— savjetodavna uloga na strateskoj razini: 70 — 120 bodova / sat.

Karakteristi¢ni slu¢ajevi savjetodavnih usluga dizajnera su:

Savjetovanje koje prati razvoj

Savjetovanje izvodi dizajner u tijeku jednog razvojnog zadatka, a odnosi
se na, primjerice, pripremu produkcije, patent, zastitu uzorka, marketing,
reklamu, poduéavanje, prezentaciju, kontrolu, redukciju troSkova putem
optimiziranja proizvoda i dr.

Stru€no dizajn savjetovanje

Obicno pocinje kao brifing, prikupljanje informacija i istraZivanje, a na-
stavlja se putem obrade i analize. Rezultat je izvjeStaj, dokumentacija i
koncept.

Interdisciplinaran timski rad

Podrazumijeva kreativne usluge dizajnera prilikom rada unutar projektnog
tima, u radionicama (workshop), kreativnog promisljanja (brainstorming)

i drugih nacina rada koji vode k pronalaZenju ideja i razvoju koncepata ili
strategija, kao i kod procesa razvoja proizvoda i inovacija (menadZment
projekta odnosno upravljanje projektnim aktivnostima).
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Primjeri izracuna

VRLO JEDNOSTAVAN PROIZVOD

Odnosi se na proizvode jednostavne strukture jednostavnog oblika. Kao
primjer naveden je izracun honorara za dizajn zdjele za voc¢e za malog
proizvodaca s regionalnim trZiStem i pravom koriStenja u trajanju do pet

godina.

PROJEKTNI ZADATAK

NARUCITELJ Proizvoda¢ keramickih proizvoda

PREDMET NARUDZBE Zdjela za voée

HONORAR Izra¢un honorara prema kompleksnosti s pomocu tablice 1

IDEJNO RJESENJE / DIZAJN KONCEPT

C D
A B TEHNICKO- KREATIVNO-
DRUSTVENO- FUNKCIONALNA TEHNOLOSKA INOVATIVNA
KULTURNA VRIJEDNOST OBLIKOVNA VRIJEDNOST VRIJEDNOST VRIJEDNOST
. jednostavna struktura jedna poznata .
dekorativna J . y P " dizajn
jednostavnog oblika tehnologija
1200 1200 1200 x1
(A+B+C/3)xD=(1200+1200+1200/3)x1 1 200 bodova
UKUPNO ZA IZRADU PROJEKTA 1 200 bodova
KORISTENJE Koeficijenti multiplikacije honorara prilikom
Jjednokratne naknade za koristenje autorskog djela (tablica 3)
Regionalno koristenje dizajna / 5 godina / mali opseg 2x1x1=2
UKUPNO ZA JEDNOKRATNU NAKNADU 1 200 kn x 2 2 400 bodova
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JEDNOSTAVAN PROIZVOD

Odnosi se na proizvode jednostavne strukture i sloZzenog oblika. Kao pri-
mjer naveden je projekt blagovaonickog stola za proizvodaca namjestaja
srednjeg opsega s regionalnim trziStem i pravom koriStenja u trajanju do
10 godina. Proizvod ima kreativnu vrijednost strateskog dizajna jer na-
rucitelj planira ovim projektom napraviti strateski zaokret prema novim
trzistima.

PROJEKTNI ZADATAK

NARUCITELJ Proizvoda¢ namjestaja

PREDMET NARUDZBE Stol

HONORAR Izracun honorara prema kompleksnosti s pomocu tablice 1

IDEJNO RJESENJE / DIZAJN KONCEPT

Cc D
A B TEHNICKO- KREATIVNO-
DRUSTVENO- FUNKCIONALNA TEHNOLOSKA INOVATIVNA

KULTURNA VRIJEDNOST  OBLIKOVNAVRIJEDNOST VRIJEDNOST VRIJEDNOST

. jednost trukt jed t CLi g
jednostavna upotreba Je Ems avna struitura Jedna poina & strateski dizajn
sloZenog oblika tehnologija
2 500 2 500 1200 x 1,5
(A+B+C/3)xD=(2500+2500+1200/3)x1,5 3 1200 bodova
UKUPNO ZA IZRADU PROJEKTA 3 1200 bodova

KORISTENJE

TANTIJEMI Izra€un tantijemske naknade putem tablice 2

Serija 500 komada godisnje, veleprodajna cijena 2 0oo kn komad tantijemi 4%
GODISNJI TANTIJEMI 4% od 1 000 000 kn 40 000 kn

JEDNOKRATNA NAKNADA ZA KORISTENJE AUTORSKOG DJELA
(varijanta) Koeficijenti multiplikacije honorara prilikom otkupa

(tablica 3)

Cjenik za regionalno koriStenje dizajna s potencijalom

Sirenja na kontinentalno, koristenje u trajanju do 10 godina 3x2x2
UKUPNO ZA JEDNOKRATNU NAKNADU 3 100 bodova x 12 37 200 bodova
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KOMPLEKSAN PROIZVOD

Odnosi se na proizvode s kompleksnom strukturom i dugotrajnim proce-
som razrade i implementacije u kojima dizajner mora pomiriti viSe suprot-
stavljenih zahtjeva i primijeniti viSe kompleksnih, novih tehnologija. U
ovom primjeru narucitelj je veliki gospodarski subjekt s globalnim trzi-
Stem i neograni¢enim vremenskim trajanjem koristenja djela.

PROJEKTNI ZADATAK

NARUCITELJ Proizvoda¢ motora

PREDMET NARUDZBE Skuter

HONORAR Izra¢un honorara prema kompleksnosti s pomocu tablice 1

IDEJNO RJESENJE / DIZAJN KONCEPT

A B C D
DRUSTVENO- FUNKCIONALNA TEHNICKO- KREATIVNO-
KULTURNA OBLIKOVNA TEHNOLOSKA INOVATIVNA
VRIJEDNOST VRIJEDNOST VRIJEDNOST VRIJEDNOST
. rimjena novih . "
sloZzeno kompleksna struktura primy .. inovacija
tehnologija
15 000 9 000 15 000 x 2
(A+B+C/3)xD=(15000+9000+15000/3)x2 26 000 bodova
UKUPNO ZA IZRADU PROJEKTA 26 000 bodova
KORISTENJE
TANTIJEMI IzraCun tantijemske naknade putem tablice 2
Serija 5000 komada godi$nje,
veleprodajna cijena 30 000 kn / komad tantijemi 0,5%
GODISNJI TANTIJEMI 0,5 % od 150 000 000 kn 750 000 kn
JEDNOKRATNA NAKNADA ZA KORISTENJE AUTORSKOG DJELA
(varijanta) Koeficijenti multiplikacije honorara prilikom otkupa
(tablica 3)
Cjenik za globalno koristenje dizajna
uz veliki opseg i neogranic¢eno koristenje 5x3x%x3=45
UKUPNO ZA JEDNOKRATNU NAKNADU 26 000 bodova x 45 1 170 000 bodova
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PODACI BITNI ZA PONUDU

Spektar djelatnosti industrijskog / produkt dizajnera veoma je $irok.
Takoder, plan obaveza za razvijanje dizajna izrazito je opsezan. Cinjenice
kao Sto su trZiSte, termini, razvoj, funkcija, ergonomija, izrada, estetika pro-
izvoda, zastita prava reklame i predstavljanja moraju se uzeti u obzir. Zato
su sljedeéa pitanja od velike vaznosti pri planiranju procesa dizajna.

Situacija na trZistu, treba uzeti u obzir sljedece
— postojeca trziSta u zemlji i inozemstvu

— kojim se trzistima nadamo

— Sto koci sadasnji razvoj trziSta

— koji su oblici prodaje i pogoni trgovine

— tko su sadasniji korisnici (profil kupca)

— tko odluéuje o kupnji

— za koje primjene su proizvodi

— znadaj cijene (odnosno odnos cijena — usluga).

Stanje konkurencije, treba uzeti u obzir sljedece

— koji glavni konkurenti postoje u zemlji i inozemstvu (u¢esée na trzistu
najvaznijih konkurenata)

— snaga i slabosti vlastitih proizvoda, koje su razlike u odnosu na konkuren-
ciju (cijena, tehnika, rukovanje, kvaliteta, servisiranje, sluzba za korisnike,
isporuka rezervnih dijelova, uputstva za upotrebu)

— cijene i razlike u cijenama u usporedbi s ostalim proizvodacima

— trajanje proizvoda dotiénih proizvodaca.

Proizvodnja i tehnika, treba uzeti u obzir sljedeée

— postoji li pravo zastite patenta i marke

— koje se poteskoce pojavljuju: popravci, problemi transporta i isporuke,
odrzavanjeidr.

— koje su ¢este manjkavosti

— §to mora biti promijenjeno, buduéi zahtjevi (pogodnost za okoli§, mogu¢-
nost recikliranja i dr.)

— §to se pokazalo valjanim do sada

— gdje su neophodna poboljsanja (opsluZivanje, potro$nja energije, sluze-
nje, oprema, radna ergonomija, aspekti sigurnosti, problemi korozije i dr.)

— tehnicke alternative kod razli¢itih proizvodaca u vezi s funkcijom, obliko-
vanjem, materijalima, rukovanjem, moguénoséu recikliranja i dr.

— znacaj dodatne opreme.
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PONUDA | POTVRDA NARUDZBE

Tocan opis usluga i protuusluga, namjena, period i dogovoreni honorar u
slu€aju neprihvaéanja usluge moraju se pismeno utvrditi prije pocetka
rada bilo u formi naloga (narudzbe) ili potvrde narudzbe. U svakom slucaju
moraju se to¢no navesti, pored opisa usluga, i sve dodatne usluge.

U zakljucku opisa usluga treba utvrditi u sadasnjem trenutku nepozna-
te, ali neophodne ili dodatno Zeljene usluge koje se posebno honoriraju.

Jedna potvrda narudZbe treba sadrzavati, uz opis usluga, namjene, pe-
rioda i dogovorenog honorara, odnosno licencnog honorara (za koristenje
nastalog djela) i dogovorenog radnog honorara u slu¢aju neprihvacanja,
najmanje jedan navod koja prava se ustupaju narucitelju (vidi licencni
ugovor).

U slucaju odbijanja usluge nakon podnos$enja prvih koncepata, naruci-
telj se odrice svakog koriStenja, plativ§i dogovoreni radni honorar i trosko-
ve nastale do trenutka odbijanja.

Navedeni honorari su neobavezujuéi, kada uslijedi obrac¢un koji odgova-
ra stvarnom opsegu usluge, ukljuc¢ujuci opseg Zeljenih izmjena i dodatne
usluge.

Honorari su isplativi u roku od 30 dana neto, bez odbitaka. Uredivanje
prava o koriStenju slijedi na dan prispijeca pla¢anja cjelokupnog iznosa za
dizajn projekta, ukljucujuci troskove i porez na promet.

Narucitelj je obavezan ¢uvati dokumente (predloske) i koncepte (nacr-
te) te ih ne smije uciniti dostupnima tre¢im osobama.

Licencni sporazum potrebno je utvrditi licencnim ugovorom.

Licencni ugovor je autorski ugovor u kojemu je definirana naknada za
koristenje autorskog djela.
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Faktori koji utjecu na definiranje
ponude i ugovora

PRIPREMA POSLA

Prije nego Sto dizajner zaista pocne dizajnirati, mora prikupiti mnogo
informacija: s nalogodavcem sastavlja popis zahtjeva, a ¢esto dizajner
mora obaviti istraZivanje, na primjer o ciljanoj skupini, konkurentskim
proizvodima ili tehni¢kim ograni¢enjima. Ti se poslovi obavljaju u pripre-
mnoj fazi. Ponekad je te$ko odrediti kada je neki posao ‘zapoceo’. Prije
nego Sto zaprimi ¢vrstu narudzbu, lako je moguce da je dizajner veé obavio
neke poslove na vlastitu inicijativu. Buduéi da o ovome nije bilo dogovora s
nalogodavcem, dizajner mora uvidjeti da za to moZda ne¢e mo¢i naplatiti
honorar (pogotovo ako izostane narudzba). Aktivnosti vezane za dobivanje
narudzbe obi¢no se ne uzimaju u obzir, ve¢ se smatraju op¢éim aktivnosti-
ma usmjerenim na dobivanje posla i stoga rizikom dizajnera. Kod javnih
nadmetanja i natjecaja to je drukgcije. Kod javnih nadmetanja i kompleksnih
narudzZbi dizajner ¢e u pravilu biti plaéen za poslove koje obavi. U slu¢aju
natjecaja najée$¢e nema honorara, ve¢ su tada vazniji drugi faktori, kao $to
su reguliranje naknade pri jednokratnoj naknadi za koriStenje nekog rada
za proizvodnju i dogovor o autorskim pravima.

OPSEG POSLA

Samo po sebi je razumljivo da opseg u prvome redu ovisi o proizvodu koji
treba dizajnirati.

Pored toga, postoji niz okolnosti koje utje€u na prosje€no vrijeme koje
je dizajneru potrebno za izvrSenje narudzbe. Broj sati moZe se povecati
ako se dizajner, primjerice, mora pobrinuti i za tehnic¢ke nacrte ili tehnicku
izvedbu. Ako je rije¢ o inovativnom poslu, povecat ¢e se vrijeme pripreme
(istrazivanje).

Uloga dizajnera moZe utjecati na opseg posla. Tako neki veliki proizvo-
da¢ moze zatraziti od dizajnera savjetodavne usluge, dok bi ‘mali narugitelj’

mozda angazirao dizajnera kao voditelja projekta za razvoj nekog proizvoda.

DJELOMICNE PONUDE
Nije neuobicajeno davati djelomi¢ne ponude, primjerice kada se radi o

kompleksnoj narudzbi ili kada dizajner iz drugih razloga nema predodzbu o
obujmu troskova dizajna u kasnijim fazama.
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U nekim slucajevima, primjerice, nije jo§ moguce odrediti vrstu materi-
jalaiili sloZzenost faze realizacije dizajna i vrijeme koje joj se mora posvetiti.
Iz toga slijedi kako jo$ ne bi trebalo davati indikaciju cijene ili vremena koje
je potrebno za tu fazu.

TRECE OSOBE

U dogovoru s naruéiteljem odreduje se tko ¢e kontaktirati dobavljace /
proizvodace, tko ¢e ih nadzirati i kako ¢e se oni placati. Ponekad nalogo-
davac ima stalne dobavljage / proizvodace s kojima suraduje, no dizajner
mozZe dobiti i slobodne ruke u odabiru proizvodaca. Za nadzor i kontrolu
nad radom trecih osoba moZe se zaraCunati cijena po satu rada.

U svakom je slu€aju vazno pismeno utvrditi dogovore i dobro paziti
u ¢ije odgovornosti (dizajnerove ili naruditeljeve) spada rad trecih osoba,
izmedu ostaloga i u vezi s placanjem istih te njihove stru¢ne odgovornosti.
Ako se dizajner odluéi preuzeti takvu odgovornost, kao i pla¢anje trecih
osoba, onda moZe zaraunati dodatan honorar za (financijsku) odgovor-
nost, odgovornost za Stetu i dodatne poslove.

PREKORACENJA

Kada se jednom ugovori honorar, moZe se dogoditi da broj radnih sati
ispadne veci od procijenjenog. To je zapravo dizajnerov rizik. To medutim
ne vrijedi ako do prekoracenja dode zbog dodatnih ili promijenjenih Zelja
nalogodavca. Kako bi sprijecili moguca neslaganja, vazno je u ponudi $to
jasnije specificirati koji ¢e se poslovi obaviti. Eventualne promjene opsega
poslova, a onda i honorara, tada se mogu i naknadno ugovoriti. Kada je
vec u fazi ponude odredeni broj faktora nejasan, preporucljivo je izdavati
ponudu i fakturirati je prema fazama rada.

OBRACUN PO OBAVLJENOM POSLU

Isto tako moZze se preporuciti rad na bazi obracuna po obavljenom poslu,
osobito u posljednjim fazama posla (npr. obracun sati za praéenje teh-
nicke produkcije). Dogovor o nacinu obracuna svakako se mora postiéi
unaprijed; pritom nije na odmet indikacija (maksimalne) visine obracuna.
Kod vrlo opseZnih i dugotrajnih poslova takoder se esto periodi¢no faktu-
rira na temelju stvarno odradenih sati u svakom pojedinom razdoblju. To
fakturiranje po fazama ne ovisi o fazama dizajnerskog rada.
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TROSKOVI

Uobic¢ajeno je da se pravi razlika izmedu honorara i naknade troskova kao S I I IJ e r n I C e

§to su primjerice putni troSkovi, gotovinski troskovi, troSkovi materijala i
ostali troskovi koji se u pravilu obra¢unavaju zasebno. Kada se moze pred-

vidjeti da ¢e troskovi biti visoki, preporucljivo je dati procjenu unaprijed. Z a I Z ra ‘ u n
Tu se u nacelu mozZe primijeniti ista tarifa kao i za honorar.
[ N | o I

dizajna

Okviri funkcioniranja modnog / odjevnog dizajnera 67
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Okviri funkcioniranja modnog
/ odjevnog dizajnera

Razlikujemo nekoliko grupa poslova unutar modnog / odjevnog dizajna:

— dizajn kolekcije (odje¢a / modni dodaci) za serijsku proizvodnju po
narudzbi naruditelja

— dizajn pojedina¢nih odjevnih komada / modnih dodataka po narudzbi
narucitelja

— dizajn uniformi / radnih odijela po narudzbi narugitelja

— savjetodavnu ulogu dizajnera

— modhni styling.

Pod pojmom kolekcija podrazumijevamo idejno i oblikovno povezanu gru-
pu odjevnih komada / dodataka koji &ine cjelinu osmisljenu za plasman
na trziSte. Naj¢esée se kolekcije rade za odredenu sezonuili predsezonu.
Veli¢ina i obujam kolekcije bitno utjecu na obujam dizajnerskog posla koji
je potrebno investirati prilikom njezina kreiranja. NajvaZniji parametri s
kojima se dizajner susrece prilikom izrade kolekcije su: zahtjevi narucitelja,
proizvodno-tehnoloski uvjeti, moguénost nabave i raspoloZivost tkanina,
procjena obujma posla, vrijeme izrade kolekcije po fazama, moguénost
nadzora nad izradom prototipova, sudjelovanje u osmisljavanju prodajne i
prezentacijske strategije kako bi kolekcija bila u potpunosti zaokruzena na
nacin dogovorene koncepcije. Kako se u svakom poslu uvjeti suradnje do-
govaraju izravno ugovorom izmedu naruditelja i dizajnera, vazno je napo-
menuti da je potrebno odvagnuti i prouditi sve stavke ugovora i uskladiti
ih u smislu dobrog poslovnog odnosa. Zastita ili ustupanje autorskih prava
moraju biti vrlo precizno formulirani u ugovoru kojeg dizajner potpisuje s
naruciteljem.

Dizajn pojedinacnih komada za naruditelja vrlo je Cest oblik poslovne
suradnje i moZe se odvijati tako da narucitelja predstavlja privatna osoba
ili se kao narucitelj moZze javiti i neki manji pravni subjekt. U prvom su
slu¢aju sve faze izrade odjevnog komada u nadleZznosti samog dizajnera,
ukljuéujuéi i nabavku repromaterijala, dok se u drugom slu¢aju cijeli pro-
ces odvija kao i kod izrade kolekcije.

Dizajn uniformi predstavlja proces gotovo istovjetan kreiranju kolekcije,
uz napomenu da nije toliko vezan uz sezonske i modne parametre koliko
uz funkcionalnost i korelaciju s vrstom posla/aktivnosti za koje su unifor-
me predvidene.

Savjetodavna uloga dizajnera predstavlja kreativnu i konzultantsku
uslugu dizajnera u osmisljavanju nekih novih strategija i koncepata koji
u sebi mogu sadrZavati modno-odjevne momente u smislu koncipiranja
imidZa i izgleda zaposlenih ljudi neke institucije ili firme, kao i osmisljava-
nja neke ukupne ponude za projektiranje ili razvoj odredenog proizvoda.
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Modni styling predstavlja vrlo Siroko polje odjevnih stilistickih usluga
koje u odredenoj mjeri mogu interferirati sa savjetodavnom ulogom, no
koje se najées¢e manifestiraju kao usluge vezane uz reklame, modne edi-
torijale, propagandne materijale i prezentacije, kao i privatne narucitelje,
bilo da se radi 0 osobama iz javnog Zivota ili poslovnim ljudima. Bez obzira
na vrstu suradnje, preporucljivo je, radi dobrog poslovnog odnosa, uvjete
suradnje unaprijed definirati.

Faze dizajnerskog rada

IDEJNO RJESENJE

Izrada idejnog rjeSenja sastoji se od:

— prikupljanja podataka: prvi razgovori, postavljanje zahtjeva, ogranicenja,
stvaranje osnove za kreiranje i osmisljavanje

— istraZivanja: dostupnost, uvjeti i moguénost nabave tkanina, upoznava-
nje s tehnickim moguénostima proizvodnje, analiza trzZista, definiranje
zahtjevaidr.

— izrade koncepta: moodboard8, skice modela, odabrani uzorci tkanina i
boja.

IZVEDBENO RJESENJE

Izvedbeno rjeSenje sadrzi:

— izradu tehnicke skice: detaljan prikaz svakog modela s uputama za izra-
du i specificnu doradu, specifikacija materijala, boje i ostalih tehnickih
elemenata s naznakama i detaljnim ilustracijama posebnih zahtjeva

— izradu konstrukcije modela prema tehni¢kom crtezu

— izradu prototipa: optimiziranje i korekcije konstrukcije, procjena ekono-
micnosti izrade i dorade, modifikacije tehnickih rjesenja koje doprinose
brzini izrade kod serijske proizvodnje, provjera funkcionalnosti i vizual-
ne atraktivnosti

— izradu nulte serije (svi modeli kolekcije u dogovorenoj velicini): test pri-
vlaénosti, eventualno nadopunjavanje kolekcije.

8 Moodboard — aranzman slika, materijala, dijelova teksta i dr. namijenjen da docara ili
projicira odreden stil ili koncept.
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Nacin pla¢anja po fazama:
— avans 30% od ukupne vrijednosti honorara po potpisu ugovora
— 30% nakon prihvata idejnog rjeSenja
— 40% nakon prihvata izvedbenog rjeSenja.

Ako se narucitelj odluéi za jednokratnu isplatu autorske naknade, postoci
se odnose na ukupan iznos.

Autorska naknada

Honorar dizajnera predstavlja zbroj vrijednosti kreativnih radnih usluga
realiziranih u okviru procesa dizajniranja i naknade za koriStenje autorskog
djela koje se orijentira prema trziSnom uspjehu proizvoda (tantijemska
naknada) ili prema veli¢ini trzista (jednokratna naknada za koristenje
autorskog djela).

Preporucljivo je u kalkulaciju naknade za dizajn kolekcije ukljuciti sljedece
stavke:
— honorar za idejno rjeSenje
— honorar za izvedbeno rjeSenje
— putne troskove i/ili dnevnice
— tantijemsku naknadu (postotak od prodaje) ili jednokratnu naknadu za
koristenje autorskog djela (fiksni iznos).

Kalkulacija autorske naknade za dizajn pojedina¢nih odjevnih komada

ili modnih dodataka po narudzbi narucitelja moze u sebi ukljucivati sve

ili samo neke stavke od gore navedenih — ovisno o tome je li narucitelj
pravna ili fizicka osoba, odnosno radi li se uopce o serijskoj proizvodniji ili
unikatnim modelima. Kod privatnog narucitelja u kalkulaciju ulazi i tro§ak
materijala i izrade odjevnog predmeta.

Autorska naknada za dizajn uniformi po vecini je stavki istovjetna onoj
za dizajn kolekcije. Ono $to je razli¢ito je moguénost tantijemske naknade
koja je u slu€aju uniformi vezana za postotak od ponavljanja serije.

Honorar za savjetodavan posao vezan je za procjenu utroSenog vreme-
na i dizajnera.

HONORAR
Honorar najéesce ¢ini ukupan dio posla (priprema, idejno i izvedbeno rje-

Senje) do izrade prototipa. U sluéaju pojedina¢nih narudzbi za pojedinog
narucitelja u honorar je ukljuena i izrada naru¢enog primjerka. Jedan od
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najpraktic¢nijih nacina za odredivanje honorara modnog dizajna jest pro-
cjena vrijednosti prema utro$ku vremena. Izracun se temelji na utroSenom
vremenu za realizaciju pojedine faze dizajnerskog procesa. Tako osnovu
honorara uvijek predstavlja broj utrosenih sati pomnoZen s cijenom sata.

PONUDA

Kao Sto je spomenuto, u ovim Smjernicama polazi se od toga da se
honorar sastoji od odredenog broja sati pomnoZenih s cijenom sata rada.
U ponudi dizajner naznacuje vrijeme koje smatra dovoljnim za izvrSenje
narudzbe i nju moZe odrediti samo dizajner, dok Smjernice daju indikaciju.
Broj sati koji ¢e se utrositi na neki rad moZze se razlikovati medu dizajneri-
ma. Dizajneru pocetniku potrebno je viSe vremena nego iskusnom dizaj-
neru, no zato ¢e naplatiti niZu cijenu po satu.

ODREDIVANJE CIJENE

Uobicajene tarife za dizajnerske poslove krecu se prosje€no izmedu:
— 40 bodova po satu za dizajnere pocetnike
— 60 bodova za iskusne dizajnere.

Ta se cijena moZze razlikovati ovisno o narudzbi i dizajneru, primjerice kada
naknada za kori$tenje ulazi u cijenu sata rada. Postoje i razlike u (pod)
disciplinama. U nekim se disciplinama ne moZe uvijek posti¢i pla¢anje po
satu.

Dizajner moZe zarac¢unavati fiksnu cijenu sata rada — prosje¢nu za razlicite
aktivnosti — ali i razliite cijene sata za razliCite poslove kao §to su:

— poslovi na razini oblikovanja modne strategije: kreativan i strateski me-
nadZment; kreativno i stratesko savjetovanje; koordinacija projekta (npr.
150% dizajnerske satnice)

— poslovi razrade/realizacije: tehni¢ki crteZi, konstrukcija kroja, praéenje
proizvodnog procesa, pracenje probne serije, nadzor nad izvedbom (npr.
75% dizajnerske satnice).

Visina dizajnerske satnice odreduje se u konacnici trziSnim mehanizmima.
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PREKORACENJE

Kada se jednom ugovori honorar, moZe se dogoditi da broj radnih sati
bude veéi od procijenjenog, i to je zapravo dizajnerov rizik. To medutim

ne vrijedi ako do prekoraéenja dode zbog dodatnih/promijenjenih Zelja
narucitelja. Kako bi sprijecili moguca neslaganja, vazno je u ponudi $to
jasnije specificirati koji ¢e se poslovi obaviti. Eventualne promjene opsega
poslova, a onda i honorara, tada se mogu i naknadno ugovoriti.

NAKNADA ZA KORISTENJE

Naknada za koristenje isplacuje se u slucaju serijske proizvodnje dizajnira-
nog proizvoda, i to tako da se na iznos za dizajn projekta dodaje naknada
za koristenje.

Postoje dvije vrste naknade za koriStenje dizajnerskog komada:
— tantijemska naknada
— jednokratna naknada za korisStenje autorskog djela.

Koristenje se isplacuje za serijsku proizvodnju dizajnerskog rjeSenja.
KoriStenje za dizajnerski komad moZe biti ugovoreno na dva nacina: ispla-
tom autorske naknade putem tantijema ili jednokratnom naknadom za
koristenje autorskog djela.

Tantijemska naknada

Tantijemska naknada pravedan je i logi¢an sustav honoriranja jer dizajner i
narucitelj zajedno sudjeluju u poslovnom riziku vezanom za uspjeh odjev-
nog komada / dodatka na trzidtu. Kod visokoserijskih proizvoda moguée
je da narugitelj zatraZi da se iznos honorara za dizajn projekta (priprema,
idejno i izvedbeno rjeSenje) odbija od tantijemske naknade, odnosno da
se ona ne isplacuje dok ne dostigne iznos tog honorara.

Iznos postotka tantijemske naknade formira se s obzirom na godi$nju seri-
ju (broj komada) i veleprodajnu cijenu proizvoda (u kunama).
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GODISNJA
SERIJA
1 000 000 0,5 0,25 0,25
500 000 1 0,5 0,5
100 000 3 2 2 0,25
50 000 4 3 2,75 0,5 0,25
10 000 5,5 4 3 1 0,5
5000 10 4,5 3,5 2 1,75 0,25
1000 5 4 3 2 0,5 0,25
500 6 5 5 2,5 1 0,5 0,25
100 6 7 4 3 2,5 0,5
50 kom 8 6 5 3 1
Ko(“:ﬂ"'(f(NN‘; 50 150 500 2000 10000 50000 100000 1000000

Jednokratna naknada za koriStenje autorskog djela

Narucitelj stjeCe od dizajnera prava za koriStenje dizajna putem plac¢anja
fiksnog iznosa. Kao osnova obracuna sluzi veli¢ina trzZiSta na koje ce se
plasirati proizvod, kao i procjena uce$céa dizajna u uspjehu kod prodaje
proizvoda.

Jednokratnu naknadu za koristenje autorskog djela cesto namecu ve-
like tvrtke s visokim budZetima za razvoj visokoserijskih proizvoda nami-
jenjenih globalnom trzistu ili za one proizvode Ciji je Zivotni vijek relativno
kratak. Jednokratna naknada za koriS$tenje autorskog djela takoder se
prakticira na nagradnim natjec¢ajima u kojima je zbog neodredenosti kva-
litete potencijalnih nagradenih rjeSenja u raspisu tesko procijeniti realan
iznos tantijemske naknade.

KOEFICIJENT MNOZENJA

VELICINA TRZISTA BROJ STANOVNIKA HONORARA ZA DIZAJN
lokalno do 1 mil. 2
regionalno 1 — 20 mil. 3,5
nacionalno 20 — 100 mil. 5
kontinentalno 100 — 1.000 mil. 7
svijet vise od 1.000 mil. 10
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Dodatni troskovi

Dizajner ima pravo na naknadu putnih troskova i dnevnica kada radi
ostvarenja ugovorenog zadatka u interesu korisnika (narucitelja) izbiva iz
mjesta stalnog prebivaliSta. Svi posebni troSkovi vezani za izradu i pre-
zentaciju autorskoga djela modnog / odjevnog dizajna, kao §to su ukljugi-
vanje drugih stru¢njaka u timski rad i dr., predstavljaju dodatne troskove
koji se mogu predvidjeti i ukljuéiti u ponudu ili o njima treba voditi urednu
evidenciju kako bi se naknadno obracunali.

HONORAR ZA SAVJETODAVNU ULOGU DIZAJNERA
/ DIZAJN KONZALTING

Pod pojmom dizajn konzalting podrazumijevamo preteZno savjetnicku
djelatnost dizajnera, kao i njegove kreativne usluge pri razvoju koncepata
ili strategija. Savjetnicka djelatnost ne spada nuzno u podrucje neke diza-
jnerske usluge, ve¢ ona moze biti ili dio neke ukupne ponude ili dodatna
usluga.

Honorar za dizajn konzalting plaéa se prema procjeni utroSenog vremena.
Vrijednost satnice razlikuje se prema odgovornosti
— Savjetodavna uloga na razini ¢lana tima: 40 — 70 bodova/sat
— Savjetodavna uloga na strate$koj razini: 70 — 120 bodova/sat

Karakteristi¢ni slu¢ajevi savjetodavnih usluga dizajnera su:

Savjetovanje koje prati razvoj

Savjetovanje izvodi dizajner u tijeku jednog razvojnog zadatka, a odnosi
se na, primjerice, pripremu produkcije, patent, zastitu uzorka, marketing,
reklamu, poducavanje, prezentaciju, kontrolu, redukciju troSkova putem
optimiziranja proizvodai dr.

Struéno dizajn savjetovanje

Obi¢no pocinje kao brifing, prikupljanje informacija i istraZivanje, a na-
stavlja se putem obrade i analize. Rezultat je izvjeStaj, dokumentacija i
koncept.

Interdisciplinarni timski rad

Podrazumijeva kreativne usluge dizajnera prilikom rada unutar projektnog
tima, u radionicama (workshop), kreativnog promisljanja (brainstorming)

i drugih nacina rada koji vode k pronalaZenju ideja i razvoju koncepata ili
strategija, kao i kod procesa razvoja proizvoda i inovacija (menadZment
projekta, odnosno upravljanje projektnim aktivnostima).

73 HDD — SMJERNICE ZA 1ZRACUN CIJENA DJELA MODNOG / ODJEVNOG DIZAJNA



Primjeri izracuna

KONCEPT KOLEKCIJE

SADRZI 20 do 30 modela, skice modela, odabir boja i tkanina te supervizi-
juizrade nulte kolekcije.

Procijenjeno vrijeme koje ¢e dizajner potrositi kako bi realizirao gore nave-

dene zadatke:

— preliminarno idejno rjesenje (istraZivanje, prikupljanje podataka,
koncepcija kolekcije, odabir boja i tkanina) 63 sata

— finalizacija prihvacenog idejnog rjeSenja (skice modela) 31 sat

— supervizija izrade prototipova 16 sati

UKUPNO 110 sati
Uzmemo li za cijenu sata 40 bodova, rezultat je 4 400 bodova,
uz napomenu da tehnicki crtezi nisu uklju€eni u ovaj iznos.

DIZAJN JAKNE

— preliminarno idejno rjeSenje 4 sata

— finalizacija idejnog rjeSenja 1,5 sat

— izvedbeno rjesenje (tehnicka skica) 2 sata
— supervizija izrade prototipa 1 sat

UKUPNO 8,5 sati

Uzmemo li za cijenu sata 37 bodova, iznos je 314,5 bodova.
DIZAJN TORBE

— preliminarno idejno rjeSenje 6 sati

— finalizacija idejnog rjeSenja 2 sata

— izvedbeno rjesenje (tehnicka skica) 2 sata

— supervizija prototipa 2 sata

UKUPNO 12 sati
Uzmemo li za cijenu sata 50 bodova, iznos je 600 bodova.
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